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INTRODUCCION

Buena parte de la produccién escrita reciente-
mente sobre politica y elecciones en Colombia
se ocupa de analizar y discutir la situacién de
transicién que vive el pais, consistente en el
interés de legitimar y modernizar las institucio-
nes, democratizar la sociedad y cambiar las for-
mas politicas tradicionales que sostienen un
sistema de gobierno que ha sido descrito como
bipartidista, presidencialista y autoritario’.

De acuerdo con esta nueva situacién, el pais
cuenta hoy con unas herramientas consti-
tucionales mas adecuadas para permitir que
los ciudadanos participen en la construccién
de una sociedad distinta.

Sin embargo, lo que pudiéramos llamar cultura
politica tradicional colombiana posee aun un
gran arraigo tanto en las actitudes y acciones
de la poblacién en su conjunto, como en el
terreno de las costumbres y précticas politicas
de los partidos tradicionales y de otras colec-

tividades politicas existentes. Sin estudiar y
entender este fendmeno, quizds no podré
avanzarse hacia una transformacién de-
mocratica exitosa.

El que 1994 fuera el primer afo electoral en
que se pusieron plenamente en marcha las
reformas promulgadas en el terreno electoral
por la Nueva Constitucién, sin duda influyé en
el hecho de que durante el transcurso del afo
los procesos electorales y las campanas politi-
cas fueran objeto de muiltiples anélisis e inter-
pretaciones.

Algunos de estos estudios giraron en torno a
los temas, plataformas, principales estra-
tegias de administracion y de gobierno de los
diferentes candidatos y partidos. Otros estu-
dios se refirieron al papel de la imagen y los
medios de comunicacién en este terreno, asi
como a las estadisticas, sondeos y encuestas
de opinién sobre las candidaturas que ofrecian
una mavyor simpatia entre los electores?.

* Las ideas que se exponen en este escrito hacen parte de una investigacién mas amplia que se adelanta sobre el proceso
electoral del afio 1994 en Colombia, denominada Rito y simbolo en la campaiia electoral: una aproximacién etnografica.
. Antropéloga, profesora del Instituto de Estudios Politicos y Relaciones Internacionales.

1 Al respecto puede consultarse el articulo de Rubén Sanchez David, “Democracia y Politica en Colombia”, publicado en el
libro Modernidad, democracia y partidos politicos, Santafé de Bogota, FESCOL-FIDEC, Editorial Letra Viva, 1983.

2 Una visién del tratamiento de estos temas puede encontrarse en: “Las campanas presidenciales: ;Y de los programas qué?”,
en Revista Foro No. 21, Bogot4, septiembre de 1993, pp. 1-3. Véase también Rubén Sanchez D., “’Candidatos y Programas”,
en Revista Foro No. 23, Bogota, abril de 1994, pp. 52-56; Elsa Alvarado, “Por un pufiado de votos”, en Cien dias vistos
por CINEP, Vol. 6 No. 25, enero-marzo de 1994, pp. 10-11; “Democracia Participativa y Poder Local: ;Realidad Concreta
o Quimera Constitucional?” en Cien dias vistos por CINEP, Vol. 6 No. 27, agosto-noviembre 1994, pp. 4-7.
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Otros anélisis abordaron aspectos como la abs-
tencidn, la crisis o el afianzamiento de los par-
tidos politicos tradicionales, sus transforma-
ciones en cuanto a la hegemonia local mu-
nicipal o regional, los sistemas y mecanismos
de alianza entre distintas fuerzas y corrientes
y el papel de las terceras opciones electorales
en el pais.

Finalmente algunos estudiosos se encargaron
de senalar la incidencia de los cambios politi-
cos de la Nueva Constitucién en los distintos
comicios electorales adelantados en 1994. En
estas aproximaciones tuvieron un papel impor-
tante aspectos como la generalizacién del uso
del tarjetén, el cardcter amarrado o progra-
matico del voto, la fragmentacién de los par-
tidos tradicionales, el surgimiento de nuevas
fuerzas politicas representadas por distintos
movimientos religiosos y el auge de las coali-
ciones y candidaturas independientes?®.

No obstante la importancia y aporte de estos
andlisis, tanto las elecciones como las campa-
nas politicas casi nunca se han mirado desde un
punto de vista etnogréafico, como rituales cicli-
cos que poseen una dimensidn significativa en
la vida nacional, en cuanto que contribuyen a
organizar, reproducir y/o construir imagenes
colectivas dirigidas hacia la legitimidad e iden-
tidad del sistema sociocultural y politico de los
colombianos.

En este articulo trataremos de presentar algu-
nas ideas acerca de cOmo las practicas rituales
y las formas de comunicacién y de lenguaje
que regulan la actividad politica no sélo pro-
ducen resultados técnicos, sino que también
poseen (en términos de Bourdieu) un efecto
de iniciacién y consagracién que se aprecia
con relativa claridad en el caso de las cam-
panas electorales desarrolladas en 1994 en el
pais. Esto es, en el desenvolvimiento de sus
procesos, asi como en las caracteristicas que
asumen los organismos dedicados a instituir
a quienes estan destinados a convertirse en
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autoridades o miembros legitimos de la admi-
nistracién de gobierno.

Para ello nos valdremos de un ejercicio com-
parativo entre los simbolos, los lenguajes y los
comportamientos que se expresan e impulsan
en el caso de la candidatura independiente de
Antanas Mockus a la Alcaldia de Santafé de
Bogoté y de sus contrastes con campanas mas
tradicionales (como el caso del candidato libe-
ral Enrique Penalosa). Pero antes de entrar en
este tema, es necesario aclarar la importancia
y el significado del rito.

CICLOS RITUALES Y RITOS
DE INSTITUCION

De acuerdo con el enfoque propuesto para el
anélisis de las campafas electorales como
practicas rituales de caracter ciclico que con-
tribuyen a determinar el tiempo social de los
colombianos, puede decirse que los partidos
tradicionales han creado un tiempo politico en
el pais. Cada cuatro anos (en el caso de las
campanas presidenciales) y cada dos afos (en
los casos de elecciones para corporaciones
publicas, alcaldias y gobernaciones), se llevan
a cabo en Colombia un conjunto de actos y de
ceremonias que expresan de manera rituali-
zada los conflictos internos de la nacién; las
posiciones de los diferentes grupos y regiones
frente a los gobiernos central, regional y local;
las alianzas y enemistades entre fuerzas y sec-
tores sociales; la imagen del pais y de su his-
toria; los mitos esenciales del sistema politico;
el caracter de las relaciones sociales y de las
formas de autoridad; el papel que juegan los
gobernantes en la revitalizacién de los mitos
nacionales, y otras caracteristicas del sistema
politico y cultural de los colombianos.

Desde la antropologia se conoce el papel que
desempefan estos rituales publicos en la vida
social, bien como iméagenes y précticas que
apuntan a reproducir y conservar un cierto or-
den sociocultural establecido, o como los me-

3 Estas ultimas, bajo la figura de movimientos civicos, alcanzaron una fuerza significativa a nivel local (alcaldias), configurando
un nuevo fenémeno politico en el pais que probablemente requerird mayores y més detallados estudios.



24

canismos simbdlicos de los que se sirven la
sociedad y la cultura para renovarse y trans-
formarse a si mismas.

De manera que cuando se habla de ritos de
instituciéon (dentro de los cuales los procesos
electorales son un ejemplo) se alude al ejer-
cicio de cierto tipo de acciones que tienden a
legitimar o a consagrar, de manera extraordi-
naria vy licita, ciertas practicas y valores cons-
titutivos del orden social. Los rituales son cere-
monias que tienden a sacralizar o a desacralizar,
mediante la desritualizacién de las mismas, de-
terminados actos de la vida individual y colec-
tiva de una sociedad, que le otorgan un carécter
sublime a la realidad o a algun aspecto de ella,
y por lo tanto, le confieren cierto poder especial.

Los rituales expresan pautas, sefales y com-
portamientos colectivos que en muchas oca-
siones aparecen asociados a un conjunto de
valores y actitudes o, como plantea M. G.
Smith en su definicién de cultura politica:

A un conjunto de ideales y de simbolos que des-
criben metas y fines de la vida politica en términos
de las tradiciones de sus miembros. En la préctica,
esto implica también la forma en que el poder y la
autoridad son entendidos y practicados por la cul-
tura como un todo®.

Sin embargo, al legitimar, los ritos no sélo
cumplen la funcidén de consagrar viejas prac-
ticas sociales, sino que también constituyen
el espacio y las herramientas que hacen posi-
ble la introduccién de innovaciones; es decir,
la creacién de simbolos, comportamientos,
formas y estilos de lenguaje que trastocan los
anteriores, otorgandole nuevas dindmicas y
orientaciones al ordenamiento de la sociedad.

Estos fenémenos son necesarios en los
procesos de transformacién de la vida social
y aparecen especialmente expresados durante
los periodos de crisis, en donde la inestabilidad
de valores y costumbres crea el campo
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adecuado para la manifestacién de diversas
formas de ambigiedad, paradoja y contradic-
cion propios del drama social.

Una de las caracteristicas interesantes de
estos periodos radica en el juego que se es-
tablece entre lo articulado y lo desarticulado,
entre el orden y el desorden, y en los poderes
y peligros que éstos conllevan. El caso de la
campana electoral para la Alcaldia de Santafé
de Bogotéa nos brinda una ocasién para analizar
el papel ambiguo (al mismo tiempo conser-
vador e innovador) del rito dentro de la vida
social.

LA CAMPANA LIBERAL

La campana electoral del Partido Liberal para
la Alcaldia de Bogota se inicié extraoficial-
mente a finales del ano 1993 y termind con la
eleccién de una nueva administracién el 30 de
octubre de 1994. Sin embargo, el proceso
global del ritual de eleccién de alcalde abarcé
un tiempo mds prolongado, pues el ciclo sélo
finalizé con la ceremonia de investidura el 1o.
de enero del presente ano.

En cuanto a la organizacién general de la cam-
pana pueden diferenciarse cinco fases o eta-
pas oficiales: Designacién, Precandidaturas,
Campafa, Eleccién y finalmente Investidura.
Aungue no todas las candidaturas para la Al-
caldia de Bogota siguieron este esquema
global de las cinco fases, este si constituye el
modelo bajo el cual se han desarrollado histéri-
camente las campanas.

EL CASO PENALOSA

1. Fase de designacién

Se extiende desde finales del afio 1993 hasta
el momento de la inscripcién oficial de su pre-
candidatura ante el Partido Liberal. Es decir,
desde diciembre de 1993 hasta el 15 de abril

4 Prélogo de M. G. Smith en Roland Cohen, “El Sistema Politico”, en Antropologia Politica, J. R. Llobera (comp.), Barcelona,

Anagrama, 1979, p. 48.
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de 1994. Durante este periodo se perfilan los
diferentes aspirantes liberales a la Alcaldia de
Bogotéa. Hay intensas consultas dentro del par-
tido, reacomodamiento de fuerzas, y se hacen
publicos los primeros nombres de los precan-
didatos. Algunos de los precandidatos con-
tinuaron hasta el final y otros se retiraron
antes de la consulta popular. Ya para esta
etapa, las declaraciones que realizan los jefes
de los partidos, los representantes de los dife-
rentes sectores econémicos, los posibles can-
didatos e incluso los periodistas a través de
los medios de comunicacién, constituyen no
s6lo un gran objeto de discusién politica, sino
de legitimacién de las futuras precandi-
daturas. Las intervenciones y discusiones que
se realizan tienen por finalidad plantear los
temas béasicos que funcionardn como meca-
nismos de ubicacién de uno o varios proble-
mas de la ciudad, que (se supone) se re-
solverdn con la seleccién y futura escogencia
de un solo candidato.

Por lo general estos temas béasicos se definen
mediante una evaluacién del estado en que se
encuentra la ciudad, de acuerdo con los prin-
cipales problemas que deben resolverse.

Antes de surgir el nombre de Antanas Mockus,
se daba a Enrique Penalosa como el seguro
ganador de la consulta y posteriormente de la
Alcaldia. Penalosa asistia a algunos eventos
oficiales del partido y hacia campafa en las
calles de Bogota repartiendo plegables en los
semaéaforos y en las busetas.

Durante esta etapa, sin embargo, el interés de
los bogotanos estaba méas centrado en la cam-
pafa presidencial que ya entraba en su ultima
fase.

2. Fase de precandidaturas

Esta fase se inicia a partir del 15 de abril de
1994, hasta el dia de la consulta popular para
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elegir al candidato oficial, es decir, el 21 de
agosto. En esta fase cada candidato se lanza
a hacer campana y trata de conseguir el apoyo
no sélo de los electores, sino de las maqui-
narias del partido.

En una encuesta realizada a finales de junio®
aparecia el académico Antanas Mockus con
un favoritismo del 75%. Le seguian, dentro de
los liberales, Enrique Pefalosa con 32%; Julio
César Sanchez con 29%, y Antonio Galan con
16%. Galan fue ganando popularidad a lo lar-
go de la campana: el sdbado anterior a la con-
sulta lleg6 al 40% en algunos sondeos®, supe-
rando a Penalosa, que tenia un 38%. Sin em-
bargo, al final Penalosa logré obtener méas del
50% de los votos en la consulta.

En esta fase los precandidatos eran invitados
con frecuencia a exponer en mesas redondas
sus opiniones sobre diferentes temas. Las dis-
cusiones eran luego publicadas en la seccién
local de los diarios de circulacién nacional. Por
ejemplo, el 18 de agosto, el periédico El Espec-
tador publicé una serie de debates sobre te-
mas como el metro, la seguridad, la corrup-
cién, las basuras, la contaminacién, la descen-
tralizacién, etc’. En ella participaron Enrique
Perialosa, Alberto Villamizar y Antonio Galéan,
quienes eran considerados en ese momento
como los mas opcionados. Cada uno expuso
sus ideas y realizé una serie de promesas en
caso de ser elegidos. Sin embargo, en esa
ocasidn, méas que un debate lo que se hizo fue
una exposicién de las ideas de cada precandi-
dato en torno a aspectos especificos. En lineas
generales todos coincidian en los grandes te-
mas: aumentar el pie de fuerza de la policia;
frenar la contaminacién; seguir con el proceso
de privatizacién de las empresas de servicios
publicos; atacar la corrupcién reduciendo los
tramites, y construir el metro.

Los precandidatos también realizaron actos en
los barrios, buscando el apoyo de las locali-

5 ““Puntean Mockus y Penalosa’’, El Tiempo, 2 de agosto de 1994, p. 7A.

6 “Se crecié Penalosa...”’, Semana No. 643, agosto 30 a septiembre 6 de 1994, p. 44.

7 “Consenso en torno al metro, pero...”’, El Espectador, 18 de agosto de 1994, pp. 8D-9D.
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dades y utilizando las maquinarias de los con-
cejales. Otros se dedicaron a dar declaracio-
nes a los medios de comunicacién, usando la
misma estrategia del candidato conservador
Carlos Moreno, quien acusaba a Antanas
Mockus de ser poco serio. Los ataques se
dirigian a él y no a los demas precandidatos.
Por ejemplo, Julio César Sanchez dijo en varias
oportunidades que ““Bogota no necesita un Al-
calde que se baje los pantalones, sino uno que
se los amarre bien”’®. Con esto no sélo se
aludia al gesto del exrector de la Nacional, con
lo que se demostraba que era un personaje
poco serio, sino que también se referia al
hecho de que la ciudad necesitaba “mano
dura’” para resolver sus problemas y no el es-
tilo pedagdégico de Antanas Mockus. En otra
oportunidad, el mismo Sanchez comenté:

Mockus esté tratando de llenar un vacio politico por
la ineficacia de soluciones anteriores y todos debe-
mos saber que la politica como la fisica odian el
vacio. Mockus puede convertirse en algo parecido
al cura Hoyos en Bogotd, porque la verdad es que
la ciudad se siente defraudada. Pero sus habitantes,
que saben calificarlo intelectualmente, compren-
derdn también que asi como Maturana sirve para el
futbol pero no para la Presidencia de la Republica,
Antanas puede servir para muchas otras cosas muy
importantes en el campo ideolégico, pero no para
Alcalde de Bogotég.

Como se observa, este tipo de anuncios y de-
claraciones operan como mecanismos no sélo
de respaldo o rechazo a una determinada can-
didatura, sino sobre todo, como sefales de
aprobacién y desaprobacién de concepciones y
estilos de hacer politica en el pais, maxime si se
toman en consideracién el rango y la autoridad
del personaje que las afirma (liberal oficialista,
exalcalde de Bogota).
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Pero la estrategia del candidato que finalmente
triunfaria en la consulta no se basé (por lo
menos en esta fase) en criticar al candidato
civico. Todo lo contrario: comenzoé a participar
con él en diferentes encuentros, casi siempre
en ambientes universitarios.

En alguna ocasiéon, Penalosa se presentd a si
mismo como ‘“‘el Antanas del partido Liberal”.
Enrique Santos Calderén, en su columna Con-
traescape, lo expresé de esta manera: “lo cu-
rioso del caso es que antes de la aparicién de
Antanas, el Mockus era Pefalosa’”'®. Eso
aumenté un poco la popularidad de Enrique
Penalosa, ya que a través del uso de esta es-
trategia (similitud con Antanas Mockus), aquél
logré aparecer ante los medios de comunica-
cién como un candidato distanciado de los
politicos tradicionales, aunque sin perder el
apoyo de las maquinarias.

La revista Semana atribuyé también el aumento
de la popularidad de Penalosa a sus oportunas
apariciones en publico con Antanas Mockus. De
acuerdo con esta publicacién, Penalosa
aproveché algunos actos conjuntos en ciertas
universidades de la ciudad para hacerse cono-
cer de la opinién publica. Pero el ““matrimonio
por conveniencia’” sélo duré hasta ese mo-
mento, porque ya podia “alzar el vuelo” por
su propia cuenta. Aparecié en maratones,
parado de cabeza y montando en bicicleta, lo
cual le valié cierta imagen de distanciamiento
frente a los politicos tradicionales'’.

Por dltimo, es necesario resaltar que asi como
sucede en las etapas de precandidaturas y
campafa para la Presidencia de la Republica,
a partir de esta fase de precandidatura y en el
marco del proceso global de la campana, ésta
fue asumida y experimentada como el inicio
de un duelo, de un combate decisivo entre
dos o mas contendores que (se supone) ter-

8 “De labios para afuera”, El Espectador. 20 de marzo de 1994, p. 2A.

9 “Se necesita un alcalde con los pantalones bien amarrados: Sanchez’”’, El Espectador, 26 de marzo de 1994, p. 5A.

10 Enrique Santos Calderdn, ““Una eleccién olvidada”, El Tiempo, 14 de agosto de 1994, p. 2A.

1 "“Se crecié Pefalosa...”, Semana, op. cit. p. 44.
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minarfa con el "desempate politico’”’'? el dia
de la eleccién del Alcalde de la ciudad. La
campana es concebida como una batalla que
exige el triunfo de uno y la derrota de otro o
de otros. Comenz6 asi a configurarse uno de
los momentos mas decisivos de la campana
y también, de mayor drama y emocién en los
partidos, en las distintas fuerzas politicas, en
la sociedad y en la ciudad, pues de todos los
posibles aspirantes seria escogido final-
mente uno.

3. Fase de campaiia

Esta fase se extiende desde el 21 de agosto,
dia de la consulta popular liberal, hasta el 30
de octubre, dia de las elecciones.

Penalosa gandé la consulta por unos 49 mil
votos, siendo la votacién total de un poco més
de 80 mil. Esto representd un nivel de partici-
pacién de la ciudadania escandalosamente
bajo, tan sélo cercano al 2%. La idea general
que quedé fue la de un rotundo fracaso, te-
niendo en cuenta que se gastaron cerca de 3
mil millones de pesos y gue en la consulta
popular que eligié al anterior candidato del li-
beralismo, Jaime Castro, el ganador obtuvo
201 mil votos.

Una vez conocidos los resultados, Pefialosa se
convirtié en el candidato oficial, al ser procla-
mado por una Convencién. Aqui todas las
maquinarias del partido se unieron para traba-
jar a su favor. Es la época de las alianzas con
los concejales y candidatos a las Juntas Ad-
ministradoras Locales, JAL.

En ese momento todos los esfuerzos de la cam-
pana se dirigen a ganarle a su mas fuerte con-
tendor. Comienzan las campafas agresivas a
través de la radio y con las vallas colocadas en
diferentes sitios de la ciudad.

Durante las primeras semanas, el lema de
Pefialosa fue Revolucién en Serio; en los Ulti-
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mos dias, las vallas y los anuncios en los
periédicos decian Péngale cabeza al voto.

También en esta etapa de campana cobran
importancia ciertos aspectos de la organi-
zacién formal de la misma. Se eligen los jefes
de campafa; se contratan publicistas y
asesores de imagen; se adquieren y ponen en
funcionamiento sedes de la campanas en dife-
rentes lugares; se elaboran y ponen en préac-
tica las estrategias de propaganda y finan-
ciacién; se difunden los lemas y slogans
fundamentales de la candidatura; se participa
en diversos eventos como mesas redondas,
encuentros con sectores econémicos, reunio-
nes con dirigentes politicos, reuniones con las
gentes de los barrios, intervenciones ante con-
gresos de industriales, conversaciones con los
gremios y debates en medios académicos y
periodisticos. En fin, se organiza de un modo
sistematico una agenda de trabajo.

Durante este mismo periodo hubo dos debates
oficiales entre los candidatos. Uno realizado
en las instalaciones de la Universidad de los
Andes, transmitido en directo por la Cadena 3
de television y otro mas cerrado, organizado
por el diario El Tiempo.

Aunque los debates ideolégicos han sido uno
de los primeros intentos de generar un espacio
de controversia politica que permita informar
al electorado, cualificar su decisién de voto,
hacer posible a los candidatos avanzar sobre sus
propuestas, precisarlas y colocarlas a prueba,
algunos medios de comunicacién se preocuparon
mas por el espectaculo que por el contenido de
los mismos.

Dias antes de la eleccién del 30 de octubre, los
medios organizaron un ultimo debate entre los
candidatos que fue promovido como una
“pugna’ sobre la “‘recta final”’. Como un en-
cuentro “’sin reglas del juego” al cual el can-
didato Mockus se negé a asistir.

A medida que avanzé la campana se fue re-
crudeciendo el lenguaje y se hizo mas fuerte

12 Jesus Ortiz N., “Samper estrena guantes’’, El Tiempo, enero 23 de 1994, p. 9A.
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“la contienda”. Fue el momento en que Pefalosa
enfatiz6 sus diferencias con el candidato Antanas
Mockus, basando su campaiia en un conjunto
de oposiciones y tensiones que se sintetizan de
manera simbdlica en la separacién entre su
propuesta politica y la propuesta politico-
pedagdgica de su oponente.

Las siguientes unidades semanticas y parejas
de oposiciones fueron perfilandose como los
temas principales de debate en la ciudad: lo
concreto frente a lo abstracto; la experiencia
frente a la inexperiencia; el politico y el
estadista frente al académico vy el filésofo; las
propuestas concretas y practicas frente a las
propuestas abstractas e impréacticas; la geren-
cia frente a la pedagogia; el aumento de pie
de fuerza de la Policia frente a la educacién de
esta fuerza; lo considerado como serio frente
a lo considerado poco serio; el orden frente al
desorden, etcétera.

En entrevista radial realizada al candidato
Pefialosa, éste expreso en los siguientes términos
algunas de sus diferencias con Antanas Mockus:

Yo sf estoy convencido, y ahi hay una de las dife-
rencias con Antanas Mockus, de que la educacion
requiere de dos partes: una es la concientizacién y
la otra el castigo para los que violan las normas. Esto
es con zanahoria pero también con garrote. Y la
prueba de que no es solamente concientizacién es
que el mismo personaje que aqui viola todas las
normas llega a Medellin y alld se porta bien. No deja
el carro parqueado en el centro porque se haya edu-
cado de repente, sino porque sabe que all4 llega una
grda en cinco minutos y se lo lleva. Entonces aqui
necesitamos antes que nada autoridad. Si hay al-
guien que no quiera mano dura, que no quiera orden,
entonces que no vote por Enrique Penalosa porque
yo si les garantizo que aqui vamos a ponerle orden
a las buenas o a las malas a esta ciudad'®.

El candidato Penalosa se presentaba como un
hombre con experiencia politica, conocedor de
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la problemética de la ciudad, con una forma-
cién administrativa y econémica que le permi-
tirfa gerenciar con eficiencia a Bogot4, orgulloso
de ser liberal y completamente convencido de
la importancia y de la necesidad de los partidos
en la vida politica del pais. Se mostraba como
el candidato que ‘“‘si sabia exactamente lo que
habia que hacer’’'* con el gobierno de la capi-
tal. Al mismo tiempo, se queria mostrar al con-
tendor como una ‘“‘persona honesta’, “’bien
intencionada’’ pero ‘‘con propuestas poco via-
bles y utépicas’’, “un poco loco y en las nu-
bes”’, “‘sin experiencia politica’”’ y ‘’sin un cono-
cimiento real de los problemas de la ciudad”.

Durante las uUltimas semanas y a raiz de una
pregunta que lanzé el candidato liberal a las
familias bogotanas en un programa de tele-
visién, acerca de con quién preferirian dejar a
sus hijos durante un fin de semana, si con
Antanas Mockus o con él, la campana llegé a
adquirir visos de descalificacién moral frente
a su oponente y generé alguna polémica entre
los habitantes de la ciudad.

La ultima propaganda politica pagada que emi-
tié su candidatura por distintas emisoras ra-
diales decia:

El cansancio, la ansiedad y el desespero crean espe-
jismo. Los bogotanos, cansados de la politiquerfa,
la corrupcién, la inseguridad y el caos, se han aferra-
do a un espejismo. Pero las alucinaciones no arre-
glan problemas reales. Lo que Bogotd necesita son
soluciones y acciones concretas. jLos problemas de
Bogotéa hay que tomarlos en serio! jPéngale cabeza
al voto, exija acciones concretas! Pefialosa Alcalde:
Revolucién en serio'°.

l”

Con el “cierre oficial’”’ de las campanias se de-
limita el Gltimo momento de esta tercera fase
global del proceso electoral. Una semana an-
tes de las fechas de votacién los candidatos
debian concluir sus actos en la plaza publica.

13  Enrique Penalosa, entrevistado por Margarita Vidal, Bogot4, octubre 23 de 1994, RCN.

14 |bid.

15 Enrique Pefalosa, Propaganda politica pagada, Emisora RCN, octubre 26 de 1994.
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A partir de ese momento sélo podria haber
eventos en recintos cerrados. Por lo general,
el cierre de campana implica la finalizacién de
los rapidos y en ocasiones apretados recorri-
dos locales, que los cantidatos oficiales reali-
zan durante este periodo por diferentes sec-
tores de la ciudad. Sin embargo, por estos
mismos dias los medios le dieron un fuerte
despliegue al candidato liberal en diversos pro-
gramas por la radio y la televisién, mientras
que se silencié un poco la actividad de An-
tanas Mockus.

4. y 5. Fases de eleccion e investidura

Luego del cierre oficial de las campanas viene
el dia de las elecciones, fecha que es asumida
(especialmente por los medios de comunica-
cién) como un desenlace, como el fin del
drama iniciado en meses anteriores.

El proceso ritual global de la campafa con-
cluye con el rito de posesién del nuevo Alcalde
de la ciudad mediante ceremonia oficial reali-
zada el 10. de enero, donde se le asigna su
nueva investidura.

EL CASO DE ANTANAS MOCKUS

¢(Campafia? Procesos mas que campaiia...
Compromisos mas que promesas...

Hablar de campafa en el caso de la postu-
lacién y posterior aceptacién del nombre del
exrector de la Universidad Nacional como can-
didato para la Alcaldia de Bogotd, no resulta
ser el término més adecuado si se la compara
con la forma y el contenido histérico que han
tenido las campanas politicas tradicionales para
la alcaldfa expuestas con anterioridad, pues
tanto en uno como en otro terreno el académico
rompié con los esquemas conocidos.

Por esta razén establecer una periodizacién de
las fases de su campafia no es una tarea féacil.
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Sin embargo, con el apoyo de algunas entre-
vistas realizadas a colaboradores y asesores'®,
el desarrollo de esta campana podria resu-
mirse de la siguiente manera:

1. Fase de lanzamiento

Iria desde los primeros dias dei mes de febrero
de 1994, cuando salié la idea de que Antanas
fuera candidato, hasta el momento en que la
candidatura se oficializa con la inscripcién
ante la Registraduria Distrital el 26 de agosto
de 1994.

El lanzamiento de su nombre a la politica se
hizo a raiz de unas propuestas realizadas por
el representante del M-19, Gustavo Petro,
para que participara en una lista para el Con-
greso, y a un articulo de Maria Isabel Rueda
publicado en noviembre de 1993, en el cual
insinuaba que, debido a sus capacidades, hones-
tidad, inteligencia y alta popularidad en la ciu-
dad, Antanas deberia lanzarse a la politica. Alli
anotaba:

La Universidad marchaba mejor que nunca y el rec-
tor Mockus terminé cayéndose por la fuerza de su
propia gravedad, dividiendo, de paso, al pais en dos.
Los que consideraron su trasero una muestra
inaceptable, y los que lo tomaron con humor, con
tolerancia o como simbolismo. En la mitad estén
quienes, como yo, piensan un poquito como los
primeros y otro poco como los segundos, para con-
cluir que, a pesar de todo, un hombre de sus capaci-
dades no deberfa haberse caldo. Nos gustarfa verlo
de pronto en la politica. Gustosos votariamos por él
para algo tan necesitado de gente inteligente y ho-

nesta como el Congreso de la Repﬁblica”.

Las ideas de Gustavo Petro, posteriores a este
articulo, derivaron luego en una propuesta para
lanzar una campana civica a la Alcaldia con
apoyo del M-19. Antanas acepté la idea, pero
prefirié que fuera algo independiente de cual-
quier movimiento politico. Asi, en los primeros
dias de febrero de 1994 los noticieros de tele-

16  Jaime Montoya, entrevista realizada el 11 de octubre de 1994.

17 Maria Isabel Rueda, ‘“Escandalos con raiting’’, Semana, noviembre 9-16 de 1993.
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visibn anunciaron sus aspiraciones. Inme-
diatamente tuvo una acogida abrumadora.
Una encuesta realizada la noche del 7 de fe-
brero por el Noticiero CM& lo puso a la cabeza
de todos los aspirantes con un 36%, frente al
27% de Antonio Galan, quien ocupé el
segundo lugar’®.

2. Fase de Camparia

Este periodo se extiende desde la inscripcién
de la candidatura el 26 de agosto de 1994 en
la Registraduria Distrital, hasta el dia de las
elecciones, es decir hasta el 30 de octubre.

El proceso que acompafié la postulacién, lan-
zamiento y campana de Antanas Mockus para
la Alcaldia de Bogotd, se caracterizé por la
construccion de simbolos de renacimiento que,
a través de la introduccién de nuevas maneras
de actuar y de nombrar la politica, de una
nueva concepcién y estilo de realizarla, de
nuevas formas de comunicacién y de compor-
tamiento frente a los electores y de la presen-
taciéon de nuevas tematicas (en especial, por
la manera como fueron articuladas y presen-
tadas), desordené las formas tradicionales de
lenguaje politico instituidas entre los colom-
bianos.

La manera como el candidato regulé el com-
portamiento de sus colaboradores mas cer-
canos, de los electores y de los ciudadanos en
general, les revel6 a estos actores muchisimo
acerca de las posiciones y de los papeles de
la estructura de autoridad en la sociedad y en
la ciudad, como también de los valores mo-
rales y del tipo de acciones que bajo la orien-
tacion de esta candidatura se consideraron
vélidas o apropiadas para desarrollar en la cul-
tura politica.

La utilizacién de la metéfora del juego como
instrumento de educacién y socializacién de
colaboradores, electores y ciudadanos, con-
tiene en si misma la concepcién de un tipo
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particular de relaciéon de papeles sociales, en
donde la participacién y el privilegio por las
opciones colectivas ocupan un lugar rele-
vante.

Por otra parte, aceptar un juego es al mismo
tiempo aceptar sus reglas. Lo que supone tam-
bién establecer y reconocer cudles son sus
limites. En otras palabras, la metafora del
juego no sélo coloca a las personas frente al
reto de decidir si juegan pensando en si mis-
mos o en los intereses y necesidades de la
ciudad, sino que al misino tiempo los hace
responsables frente a los compromisos que se
asumen en el juego. Esto significa que violar
sus reglas acarrea una sancién para quien las
transgrede.

El desarrollo de una nueva manera de concebir
y de hacer la poiitica, en el caso de la candi-
datura de Antanas Mockus, se manifesté a
través de la introduccién de un lenguaje dife-
rente dentro del lenguaje politico: tomando
palabras de “‘otro idioma”’, que no se concebia
como propio del lenguaje politico tradicional.

De alli la utilizacion de un lenguaje peda-
gégico, lddico y afectivo para exponer las
ideas y valores que acompafaron su pro-
grama: la tarjeta rosada, para senalar los com-
portamientos que transgreden los limites de
convivencia (lo que puede ser tolerable social-
mente de lo ya no lo es). El juego de la pirinola,
como metafora de participacién, responsabili-
dad y reciprocidad. El lema central de la cam-
pafia y otros que la acompafaron, Todos
ponen, todos toman, o Eduquemos al alcalde,
como senales de nuevas formas de relaciones
sociales entre los diferentes actores. Tratar a
la ciudad como a una novia que es de todos'?,
como una expresion de la importancia de que
los ciudadanos se sientan ligados a la ciudad
para trabajar por su bienestar colectivo. Esta
frase también puede interpretarse como un in-
tento de anteponer el lenguaje del amor al len-

18 “A calzén quitao...”, Semana No. 615, febrero 15-22 de 1994, pp. 34-35.

19 Antanas Mockus, en entrevista con Jaime Castro Caicedo, Programa Tomas y Temas.
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guaje de la utilidad como elementos y estra-
tegias basicas para construir tejido social.

De alli también el uso del lenguaje de la calle,
del lenguaje del hombre comun, para expresar
y senalar las dimensiones del cambio que re-
quiere el comportamiento cotidiano de los
habitantes de la ciudad: “romper con los ex-
cesos de la cultura del atajo [...] acabar con
la guacherna y la cultura del codazo’'%°.

La campana de Antanas Mockus también se
caracteriz6 por la ausencia de promesas a los
electores. No se llevaron a cabo los actos y
discursos convencionales propios de la
politica tradicional (grandes inversiones finan-
cieras, propaganda, apoyo de maquinarias,
etc.). Esto generé un gran desconcierto dentro
del ambiente politico oficial e incluso dentro
de la poblacién de la ciudad, acostumbrada a
escuchar todo tipo de ofrecimientos de los
candidatos, y a ver en el politico a un lider
poderoso, y en quien se delega la responsabili-
dad de solucionar todos los problemas de la
ciudad.

Si se tiene en cuenta que una de las précticas
mas arraigadas de un candidato politico tradi-
cional estriba en su concepcién y actitud
estereotipada frente al elector, es decir, en el
hecho de que con demasiada frecuencia los can-
didatos tradicionales basan su juicio inicial sobre
el elector y sobre las expectativas acerca de su
comportamiento electoral en la retribucién (lo
cual es ya sumamente danino, dado que el
elector suele comportarse de acuerdo con lo
que se espera de él), si se lo estereotipa como
un individuo que condiciona su voto a la es-
pera de algo a cambio, ese mismo sera su
comportamiento.

Asi, un elector al que se le estimulan ciertos
hébitos electorales se comportara de acuerdo
con ellos, e incluso se sentird conforme con
ese tipo de préacticas dado que se han autori-
zado por una institucién, y por lo tanto, ten-
der4n a asumirse como practicas naturales
dentro de las relaciones politicas.

20  Antanas Mockus, Plegable de su Programa de Gobierno.
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De ahi las caracteristicas y peculiaridades que
distinguieron el proceso impulsado por la can-
didatura de Antanas Mockus, en donde la
ausencia de prebendas y retribuciones consti-
tuyé una de sus pautas fundamentales,
mostrandose como una manera ‘‘inesperada’’
de comportamiento politico.

El hecho de que el candidato no ofreciera
ningun tipo de prebenda ni a sus colabora-
dores de campana ni a los electores en ge-
neral, constituyé un estilo pedagdégico de hacer
notar que entre los individuos y las colectivi-
dades politicas pueden existir relaciones
reciprocas que no implican el establecimiento
de un contrato basado en un célculo de valor.
No se trata de relaciones entre ““acreedores’ y
““deudores’’, sino més bien, de relaciones entre
actores cuya participacién se basa en intere-
ses que les son comunes (la ciudad) y que
buscan tanto compartir sus responsabilidades
como disfrutar en comun de los beneficios al-
canzados.

Es también una manera de sefalar y de decir
que una cultura politica distinta a la existente
es aquella donde los individuos y las colectivi-
dades se asumen a si mismas como construc-
tores de su propia sociedad, haciendo suyos
los asuntos publicos, aunque ello no implique
que deban desempenar cargos publicos. Es
quiza por ello que en su relaciéon con los elec-
tores, el candidato no concreta nada a manera
de devolucién. Se parte de que el caracter de
la relacién expresado en el principio todos po-
nen, todos toman es suficiente para determi-
nar qué es lo apropiado a realizar en un
momento y una situacién dados.

Este tipo de relacién, donde no existe una
separacién tajante entre lo que es tuyo y lo
que es mio sino, més bien, una reivindicacién
de lo que es nuestro (el mejoramiento de la
ciudad), es lo que algunos antropdélogos han
denominado amistad de parentesco, relacion
mediante la cual se establece y manifiesta un
sentido de pertenencia colectivo.
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Por lo general estos lazos de amistad y sentido
de pertenencia colectivos tienden a no ser
evaluados. Sin embargo, son primordiales puesto
que constituyen el tejido basico de las relaciones
sociales que, practicados con responsabilidad y
limpieza, dan fruto en el macronivel de la so-
ciedad y falsean los célculos de quienes supo-
nen que pueden ser ignorados’’?'.

Una de las diferencias significativas que pre-
senté la candidatura de Antanas Mockus
para la Alcaldia de Bogoté residié en buena
parte en la manera como fue concebida y
desarrollada.

En ella, ni el candidato ni la campana fueron
asumidos como un fin ni como una finalidad
en sf mismos. Més bien, el candidato se pre-
sentd como un instrumento y la campana como
un proceso que debian ponerse al servicio de un
proyecto para la ciudad, comprometidos con la
defensa del patrimonio colectivo y el desarrollo
de una cultura ciudadana.

De ahi el sentido y la fuerza del lema cons-
truido a partir del juego de la pirinola: Todos
ponen, todos toman. De ahi el sentido del
nombre bajo el cual se inscribié su candi-
datura, Ciudadanos en formacién, con el én-
fasis que desde entonces se ha colocado en
las précticas de la pedagogia, la educacién y
la necesidad del cambio cotidiano en las re-
laciones socioculturales como elementos, y al
mismo tiempo propdsitos prioritarios de su
programa de gobierno.

LA INSCRIPCION OFICIAL: UN RITO
DE COMPROMISO CIUDADANO

El acto de oficializacién de una candidatura
puede analizarse como un rito de paso que
convierte bien a un ciudadano comun, bien a
un politico tradicional, en candidato.

Pero si profundizamos un poco en la funcién
social que cumple esta candidatura en particu-
lar, en el momento histérico de crisis y de
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transicién que vive el pais y en el significado
también histérico y social del proceso a partir
del cual el ritual legitima el paso, encontramos
otros elementos significativos.

Podemos verlo ya no sélo como el cambio en
la condicién individual de un sujeto que pasa
de llevar la vida ordinaria de un academico a
la de un hombre publico. El ritual cumple un
efecto mayor: un efecto social que tiende a
sefalar una diferencia tanto en la concepcién
como en las précticas tradicionales de toda
una colectividad.

Es por esta razén que més que un rito de paso
cuya funcién principal se limita a reproducir
una élite politica ya consagrada, se podria ha-
blar en este caso de unrito de innovacién, que
no sélo se encarga de hacer visible sino que
tiende a legitimar mediante la transgresién de
ciertas préacticas (movilizacién de maquinaria,
paternalismo, promesas, ofrecimiento de car-
gos y prebendas a colaboradores de campana
y sectores sociales, grandes inversiones finan-
cieras y despliegue propagandistico, con-
tratacién de encuestas, etc.) un nuevo tipo de
relaciones politicas y una nueva forma de
autoridad entre los colombianos.

El efecto producido por este ritual aparece re-
lacionado con la situacién de crisis que vive la
politica tradicional, pues la finalidad simbélica
del rito radica en separar a aquellos individuos
que lo experimentan, no de los que no lo han
experimentado todavia, sino mdas bien, de
aquellos que ya lo han experimentado, insti-
tuyendo una diferencia histérica significativa
entre aquellos a los que tradicionalmente
atafe este rito (viejos politicos) y los nuevos
politicos.

Es un intento de destituir, otorgédndole a éste
término un sentido activo, las formas tradi-
cionales de consagracién de una herencia
politica que se ha distinguido por su centra-
lismo, nepotismo, alta capacidad de ineficien-
cia y préacticas de corrupcién.

21 Julian Pitt Rivers, “El lugar de la gracia en Antropologia’”’ en Honor y gracia, Alianza Editorial, p. 287.
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En otras palabras, la importancia del ritual que
hace del académico Antanas Mockus una per-
sona legitima para gobernar, es que mediante
esta ceremonia se establece publicamente una
divisién entre el conjunto de individuos o per-
sonas que son susceptibles de ser candidati-
zados, de los que no deberian serlo.

Existe pues, un conjunto de cualidades y
atributos con respecto a los cuales se define
el grupo instituido. Las cualidades y atributos
que la gente comun le asigna al nuevo candi-
dato son: ser un individuo honesto, pacifico,
muy instruido, sabio, inteligente, valiente e
informal, que no tiene problemas para des-
nudar las verdades de las que precisan los
bogotanos.

El efecto mas importante de esta ceremonia
es que, al tratar de manera distinta a los can-
didatos, el rito tiende a legitimar un estilo de
politica y a deslegitimar otros. Al establecer
esto, el ritual senala una diferencia. La con-
sagra e instituye. Instituyendo al mismo
tiempo las cualidades y atributos de |la persona
en tanto candidato, es decir, en tanto que auto-
ridad politica legitima, se senala al grupo de
individuos que no participan de estas cualidades
como personas no susceptibles de seguir siendo
sometidas a esta operacion ritual.

En el caso de Antanas Mockus las cualidades
y atributos que se le asignan (independientemente
de que sean reales o no) separan al candidato
no tanto de la necesidad de poseer una expe-
riencia politica anterior, o de los candidatos
que ya la poseen, como de la deshonestidad,
la violencia, la ineficiencia, el clientelismo, el
autoritarismo y la formalidad, la carencia de
inteligencia, etcétera.

Del mundo de la corrupcién, es decir, del
mundo de las transgresiones, de la impureza
y de todo lo que se le asocia (malversacién de
dineros publicos, ineficiencia administrativa,
autoritarismo, torpeza, etcétera).
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En este sentido, la distincién que establece el
rito consiste en asignar propiedades de caréc-
ter social que van més alld de un determinado
programa politico. Por tal razén, la Iégica del
rito apunta ante todo a agrupar cierto tipo de
conductas y de précticas sociales en un con-
junto de oposiciones simbélicas tales como
corrupcién/anticorrupcién, pureza/impureza
dentro de otra serie de oposiciones como le-
gal/ilegal, prohibido/permitido, lo que refleja el
interés por aclarar y delimitar lo que se con-
sidera social, politica y culturalmente legitimo
e ilegitimo.

Esto hace pensar que unos ritos diferenciados
politicamente también consagran una diferen-
cia entre los politicos, pues convierten en una
distincién legitima una simple diferencia de
hecho.

Consagrar estas diferencias es en cierto sen-
tido instituir una transgresion al sistema
politico tradicional. Es decir, sancionar como
buena, deseable y legitima una nueva manera
de concebir y de hacer la politica, no sélo en
la ciudad sino también en el pais.

En la medida en que el rito hace conocer y re-
conocer como valida una diferencia (preexistente
o no) en el actuar de los candidatos politicos, la
hace existir en tanto que diferencia social cono-
cida y reconocida por el agente del rito y por toda
una colectividad. En resumen, estos actos ponen
de presente el poder que poseen los ritos para
actuar sobre la realidad, operando sobre la repre-
sentacién que se tiene de ella.

De la misma manera que sucede en otros con-
textos rituales, la legitimacién de ésta y de
cualquiera otra candidatura “‘produce una efi-
cacia simbdlica completamente real, en la
medida en que se transforma realmente a la
persona consagrada’’?2.

Primero, porque la imagen que los demés actores
sociales tienen sobre esa persona se transforma.
Y también porque al mismo tiempo cambia la
imagen que la persona candidatizada tiene de si

22 Pierre Bourdieu, “’Los ritos como actos de institucién”, en Honor y gracia, Julidn Pitt Rivers, Alianza Editorial, p. 116.
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misma, asi como las acciones que se ve obli-
gada a seguir para responder a esa imagen.

Dentro de un sistema de referencia como éste
puede comprenderse mejor el efecto simbdlico
que produce el hacerse propietario de una cre-
dencial, cuya existencia produce un aumento
en el grado de credibilidad, de confianza y de
valia frente a quien es su portador.

Es quizd este mismo hecho (en parte) el res-
ponsable del cambio en el tratamiento que los
medios de comunicacién y las distintas colec-
tividades politicas dieron al candidato inde-
pendiente luego de pasar por este rito. Ya no
se dirigieron a él en actitud exclusiva de
desconfianza e incredulidad, sino que se le
traté con mayor respeto.

CANDIDATURAS Y LEGITIMIDAD

Al observar el proceso de desarrollo de una
candidatura en el pais, podemos distinguir de
un modo general dos formas distintas de le-
gitimacién. Una de tipo técnico y operativo,
que funciona fundamentalmente dentro de
cada colectividad politica y que encuentra su
sostén en el apoyo de que es objeto el candi-
dato en la postulacién oficial que de su nombre
realiza la convencién de cada partido. Es en
ella, en donde a través del previo ejercicio de
sistemas y mecanismos de alianza y nego-
ciacién entre distintas fuerzas y corrientes, se
determina quiénes serdn los candidatos. En
relacién a éste aspecto, es importante tomar
en consideracién el hecho de que, aunque la
reciente figura de la consulta popular busca
darle una mayor participacién al electorado,
ésta aparece condicionada por la autorizacién
de la Convencién. En este esquema, por lo
tanto, siguen siendo realmente los partidos y
no el electorado, quienes legitiman a los can-
didatos oficiales de cada colectividad. En este
sentido, la consulta popular actia como un
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mecanismo de reproduccién del sistema
politico existente que, condicionado por la
convencién, legitima al candidato tradicional.

Una segunda forma de legitimacién, que si
bien puede aparecer asociada a la anterior se
distingue de ella, es la que pudiéramos de-
nominar legitimidad social y cultural. Aqui la
legitimidad se sostiene ya no en la autoridad
de una determinada institucién politica, sino
fundamentalmente en un conjunto de atribu-
tos, de préacticas, de ideales, de valores y de
simbolos, que segun los ciudadanos se encar-
nan o no en un determinado candidato. Estos
atributos operan socialmente como mecanis-
mos de credibilidad y autoridad, base funda-
mental de la legitimidad de cualquier ejercicio
de gobierno.

Si comparamos estas dos formas de legitimidad
en el anterior proceso electoral, encontramos
que en el caso de la postulacién de Antanas
Mockus para la Alcaldia de Bogot4, también se
presenté una forma ‘““técnica’ de legitimacién
que, a diferencia de las candidaturas politicas
tradicionales, no funcioné al interior de cada
partido o colectividad politica existente sino que
se abrié al conjunto del cuerpo social. Esta
forma adquirié su expresiéon en el uso de un
mecanismo ya existente, el de las firmas ciu-
dadanas.

En cuanto a la segunda forma de legitimidad,
ésta aparece asociada con las cualidades que
se le atribuyen a los candidatos, con las ideas
que se construyen socialmente en el imagi-
nario popular, en el imaginario colectivo acer-
ca de los hombres de autoridad y que consti-
tuyen en la préctica la fuente de autoridad
carismatica, es decir, el reconocimiento o
no de un determinado candidato como
autoridad de gobierno, siendo ésta y no
otra, la piedra angular de toda forma de
legitimidad politica?®.

23  En entrevista con Jairo Chaparro, quien se desempefié como coordinador de la Red de Ciudadanos en Formacién en la
campana de Antanas Mockus, él hablé en estos términos con respecto a las elecciones vy la legitimidad del candidato: “’Las
elecciones no se resuelven tanto por los programas [...] no es tanto lo que Antanas diga o lo que Pefalosa diga. No son
tanto sus propuestas, si son acertadas o no. Porque la gente no se mete en esos lios. Badsicamente se resuelven es en el
terreno de los imaginarios. Y eso me decfa el otro dia Jordi Borja, que eso era asi en todo el mundo. Que los programas
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RITO E IDENTIDAD

Al actuar como un acto de magia social que puede
producir una novedad, crear una diferencia o re-
crear de algun modo ciertas diferencias ya dadas
(como las diferencias éticas entre los politicos, las
de designacién de una candidatura seguin un dere-
cho consuetudinario que define el grado de vincu-
lacién y compromiso con la clase politica), el ritual
de oficializacién de la candidatura de Antanas
Mockus, instaura una discontinuidad.

Una ruptura, que al instituir este tipo de candi-
datura (independiente, separada de cualquier
tipo de vinculo con la clase politica tradicional,
respaldada por la credibilidad de ciudadanos or-
dinarios y no por algun partido politico) le asigna
una determinada esencia a la politica, presen-
tandola como otra forma posible de realizarse
y otorgédndole con ello un derecho de ser.

La importancia de legitimar cualquier candi-
datura, y en particular una candidatura como
ésta, radica en que para quienes creen en el rito
sus significaciones actian como imperativos.
Con ello se estan otorgando no sélo una de-
finicién social, una identidad y unos limites a la
politica, sino también a los politicos. Pues se les
est4 senalando que se espera de ellos que ac-

(Continuacién nota 23)
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tden en consecuencia y de acuerdo con los
contenidos que les han sido asignados.

Al elevar ciertas caracteristicas y atributos del
candidato a una condicién honorifica, también
se le otorga una definicién social. El honor lo
obliga a no faltar a su rango, y como es propio
de los candidatos de honor, de los candidatos
honestos, a actuar honestamente. Incluso se
puede ver tanto en las acciones de un candi-
dato honesto, como en la honestidad misma,
el principio de las acciones dignas de recono-
cimiento y honor en el hombre politico.

Por lo tanto, un ritual como el que hemos venido
analizando es también un acto de comunicacién,
pues expresa publicamente un conjunto de aspi-
raciones y deseos que determinan el recono-
cimiento colectivo de un nuevo tipo de politico a
quien no sélo se le conceden y reconocen ciertas
aspiraciones como derechos y privilegios, sino
que también se le imponen como un deber.

Se podria pensar que el carécter social que
acompafa la oficializacién de la candidatura
de Antanas Mockus hace del acto de su ins-
cripcién un ritual que tiende a categorizar
tanto un nuevo tipo de liderazgo politico, como
una nueva forma de concebir y de hacer
politica en la ciudad y en el pais.

electorales no eran importantes en ningun lugar del mundo. Decfa €l que los programas eran importantes para gobernar,
pero no en términos de elecciones, en términos electorales. Entonces imaginarios como esos: honestidad, credibilidad,
confiabilidad, antipolitico, el hecho de que sea un intelectual yo creo que también pesa. Porque para la gente es importante
que es una persona, no solamente formada, sino también una persona inteligente y que tiene un saber y una erudicién muy
ajenas a las artimanas, a la componenda, a la manipulacién. Un saber que es independiente de ese tipo de cosas. Eso es
importante porque muchos politicos han sido asociados con la brutalidad y con la torpeza. Todos los chistes que se hicieron
con Turbay, —asf sean ciertos o no- son un ejemplo de ello. En todo caso, en el imaginario popular, el saber es una cosa que
no va muy asociada —por lo general- al politico. Con excepciones, pero, en términos generales en el imaginario hay algo de

eso.



