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Resumen

Lahistoria delas ciudades esta intrinsecamente vinculada ala evolucién de las plazas de mercado, debido a su papel fundamental
en el desarrollo urbano. En el contexto colombiano, estos enclaves emergieron como soluciones temporales para abastecer a
las aldeas; empero, con el aumento de la urbanizacion, surgi6 la necesidad de construir nuevos escenarios mejor dotados.
Actualmente, varias plazas de mercado en Bogota han desaparecido, algunas luchan por mantenerse, unas han logrado subsistir
y otras amoldarse a las nuevas demandas urbanas. El presente estudio compara cuatro plazas de mercado, con el objetivo de
develar las razones de su desaparicion, resistencia o adaptaciéon. A modo de hipotesis, se plantea que la subvaloracién por parte
de la entidad que las administra y los usos del suelo pueden incidir en su sostenibilidad. La metodologia se desarrolla en cuatro
momentos: 1) Seleccion de las plazas de mercado a analizar. 2) Revision documental de las inversiones en mantenimientos
y adecuaciones. 3) Etnografia urbana y entrevistas semiestructuradas. 4) Analisis interpretativo de datos. Los resultados
revelaron que estos equipamientos enfrentan dificultades debido a la competencia de grandes superficies comerciales, la falta
de inversion gubernamental y la inadecuada gestion, lo que pone en riesgo su preservacion.

Palabras clave: plazas de mercado; sostenibilidad urbana; identidad cultural; gestién; patrimonio cultural; Bogota.
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Marketplaces in Bogota: Urban Facilities in Extinction,
Resistance, or Adaptation (2020-2024)

Abstract

The history of cities is intrinsically linked to the evolution of marketplaces, given their fundamental
role in urban development. In the Colombian context, these spaces emerged as temporary solutions
to supply villages; however, with increasing urbanization came the need to build new, better-equipped
facilities. Today, several marketplaces in Bogot4 have disappeared, some struggle to survive, others
have managed to persist, and still others have adapted to new urban demands. This study compares
four marketplaces with the aim of uncovering the reasons behind their disappearance, resistance, or
adaptation. The working hypothesis is that undervaluation by the managing entity and land use may
affect their sustainability. The methodology unfolds in four stages: (1) selection of the marketplaces
to be analyzed; (2) documentary review of investments in maintenance and upgrades; (3) urban
ethnography and semi-structured interviews; and (4) interpretative data analysis. The results reveal
that these facilities face challenges due to competition from large retail chains, lack of government
investment, and inadequate management, all of which jeopardize their preservation.

Keywords: marketplaces; urban sustainability; cultural identity; management; cultural heritage; Bogota.

Pracas de mercado em Bogota: instalagdes urbanas em
extingdo, resisténcia ou adaptacao (2020-2024)

Resumo

A histéria das cidades est4 intrinsecamente ligada a evolucdo das pracas de mercado, devido ao seu
papel fundamental no desenvolvimento urbano. No contexto colombiano, esses enclaves emergiram
como solucoes temporéarias para abastecer as vilas; no entanto, com o aumento da urbanizac¢io, surgiu
a necessidade de construir novos cenéarios mais bem equipados. Atualmente, varias pragas de mercado
em Bogot4 desapareceram; algumas lutam para se manterem, umas conseguiram sobreviver e outras
se adaptaram as novas demandas urbanas. Este estudo compara quatro pracas de mercado, com o
objetivo de revelar as razdes de seu desaparecimento, resisténcia ou adaptacao. Como hipotese, propoe-
se que a subvalorizagio por parte da entidade que as administra e dos usos do solo pode impactar a sua
sustentabilidade. A metodologia é desenvolvida em quatro etapas:1) Selecdo das pracas de mercado a
serem analisadas. 2) Revisdo documental dos investimentos em manutencoes e adequagdes. 3) Etnografia
urbana e entrevistas semiestruturadas. 4) Anélise interpretativa dos dados. Os resultados revelaram que

essas instalacoes enfrentam dificuldades devido a concorréncia de grandes lojas comerciais, a falta de
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investimento governamental e a gestdo inadequada, o que pGe s em risco sua preservacao.
Palavras-chave: pracas de mercado; sustentabilidade urbana; identidade cultural; gestao; patrimo6nio

cultural; Bogota.
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Introduccidn

La historia urbana est4 vinculada a la historia de las plazas de mercado, debido al
protagonismo que estas micropolis han tenido desde las primeras configuraciones
del espacio publico. De facto, para que se originaran las ciudades no fue “necesaria
la agricultura [...], pero si el mercado, [para la permuta de] productos, [recaudar]
impuestos y [obtener] limosnas” (Bielza de Ory 2022, 37). En consecuencia, la
creacion urbana fue una conditio sine qua non para la produccion de un excedente
agricola (Soja 2008) y del mercado, como plataforma de exhibicion, que permite su
distribucién y comercializacion.

Algunosdelos primeros asentamientos sin agricultura, pero con un potente mercado
que posibilit6 su crecimiento econémico fueron los siguientes. Jerico, en Palestina (8350
a.de C.), que subsistia con el trueque de productos adquiridos a través de la caza, la pesca
y la recoleccién; Eridu, en Mesopotamia (en torno al 4999 a. de C.), “donde tuvieron
lugar los primeros experimentos urbanisticos” (Leick 2002, 39); y la ciudad sagrada de
Caral-Supe (3000 a. de C.), en el desierto peruano, que servia como punto de encuentro
para el trueque de articulos procedentes de los Andes y la costa Pacifica.

Desde la antigiiedad, las plazas de mercado —constituidas en ocasiones por un
comercio permanente “como en el agora [que] era la zona de intercambio comercial y
encuentro social de los griegos, [0 temporal como] los foros romanos [que] eran el lugar
donde se establecian los mercados como sectores para la toma de decisiones politicas”
(Baquero-Duarte 2011, 8)— ponen de manifiesto su importancia. Incluso, experiencias
mas recientes como las documentadas por Hernan Cortés para Carlos V (1519-1526),
ya se destacaba la importancia de estos espacios urbanos. Una descripcion de la gran
plaza cuadrada con un rico mercado en la ciudad-estado mexica de Tlatelolco,' en
México, perteneciente al mismo nuacleo urbano de la ciudad sagrada de Tenochtitlan,
advertia sobre la necesidad de estos lugares estratégicos para la consolidacion de los

pueblos (Cortés 1866). Por afiadidura, el emplazamiento donde se encontraba este gran

1. De acuerdo con la literatura rastreada, este es el antecedente més antiguo que tienen las plazas de mercado
en Latinoamérica.
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mercado hoy es conocido como la Plaza de las Tres Culturas en la Ciudad de México,
porque en él se mezclan vestigios de tres épocas: las ruinas prehispanicas de Tlate-
lolco —incluido parte del mercado—; la iglesia de Santiago, construida en el periodo
colonial; y los edificios modernos del México contemporaneo.

Siguiendo esta linea latinoamericana, conviene subrayar que la region revela
una estrecha relacion entre las plazas de mercado y el espacio publico. Este ultimo
es pensado como un crisol del tejido social ya que representa una simbiosis mutua-
lista entre las dindmicas comerciales y “un espacio de preservacion y resistencia
cultural contra la modernidad y la globalizacién” (Angel-Bravo 2021, 55-56) que se
convierte en el resguardo de las “expresiones del patrimonio material e inmaterial,
contribuyendo a la proteccion [...] de la tradicion oral y la herencia alimentaria”

(Angel-Bravo 2020, 1) propios de los &mbitos urbanos placeros:

En el contexto colombiano, los mercados populares se iniciaron en su mayoria
en las principales plazas publicas, aunque algunos se ubicaron en un primer
momento en areas periféricas. Estos recintos a cielo abierto, fundados bajo los
criterios urbanisticos dictados por la Corona espafola, fueron implementados
como soluciones temporales para abastecer las aldeas. Sin embargo, con lallegada
de la republica y el crecimiento de las ciudades, la actividad de mercar demandé
la construccion de nuevos escenarios en lugares estratégicos (Aparicio-Rengifo,
Fonseca-Laverde y Gonzalez-Quintero 2023, 181).

En el caso de Bogota, se tiene la trazabilidad que otrora sus plazas de mercado
no solo comercializaban alimentos, sino también utensilios y lujos, pues campesinos
e indigenas llegaban con mulas cargadas de productos; ademas, la oferta gastro-
nomica desempefaba un papel central, con fogones de piedra y lefia para preparar
platos como fritangas y ajiaco (Abella-Rodriguez 1968; Restrepo y Saavedra 2004;
Rubio-Huerta et al 2022). Los momentos historicos de las plazas de mercado en la
capital colombiana (la antigua Santafé) se pueden identificar en tres periodos clave

hasta mediados del siglo XX:2 el primero se reconoce por las
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2. Se conoce que, en sus inicios, Bogota tuvo por nombre Santafé y fue Gonzalo Jiménez de Quesada, su
fundador, quien lo asignoé en 1538. Solo hasta el siglo XVII adopt6 el nombre de Santa Fe de Bogota. Después,
en el afio 2000, con una reforma constitucional se establecié que solo se llamaria Bogota.
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Plazas de mercado a cielo abierto [...] como una funcién primigenia y motora de la
ciudad colonial [... y de] imaginarios en un solo lugar, en este caso, la necesidad y el
deseo comun de intercambiar y conseguir algo esencial: los alimentos. El segundo
periodo se inici6 en 1849 [...] en torno a los criterios de salubridad, aseo y ornato [...] se
caracterizo por la finalizacion de la guerra civil y el inicio de unas politicas progresistas
[...] que permitieron que el mercado dejara de practicarse en lugares “a cielo abierto”
para refugiarse en un edificio cubierto.? Un tercer periodo [...] se inicié en 1903 [bajo
tres] parametros [...] higiene, elegancia y comodidad (Garcia-Ramirez 2017, 24-25).

Independientemente de sus atributos arquitectonicos, estas plazas contintian
propiciando escenarios facticos de debates y discusiones que, a modo de
heterotopias (Foucault 2010), han influido en procesos revolucionarios y sociales
al expresar realidades, imaginarios y simbolos desafiantes sobre las reglas estable-
cidas y las funciones intrinsecas que obligan las transacciones comerciales las
cuales, a su vez, hacen de la plaza de mercado un espacio de encuentro y dialogo.
De acuerdo con Aparicio-Rengifo, Fonseca-Laverde y Gonzalez-Quintero “la plaza
de mercado se configura como un enclave mercantil y semiético [...] que historica-
mente ha articulado la ciudad y el campo a través del comercio informal” (2023,
181). La plaza es un lugar hibrido: espacio publico, equipamiento urbano y umbral
(Stavrides 2016) entre “el mundo rural y el mundo urbano [... donde] se traban
pactos y acuerdos que se rompen y se renuevan cada dia” (Garcia-Ramirez 2017,
19-20). De esta manera, sus actores y dindmicas constituyen en si mismas un
acto creativo que produce “espacios populares para intercambiar sabiduria tradi-
cional, fomentar practicas culturales, [e] incrementar el sentido de pertenencia”

(Coronado-Jiménez 2010, 21). Es asi como la plaza adquiere el valor de

Un “lugar” atn no homogeneizado ni funcionalizado completamente, atiin no
digerido por la maquinaria mercantil, pero cuya especificidad no es rescatable
mas que por oposicion a ese otro “lugar” de la funcionalidad y el fetiche del objeto
que [... constituye] el supermercado (Martin-Barbero 1981, 4).

3. La primera plaza cubierta de Bogota —y de Colombia— fue la Concepcién. Estuvo ubicada entre las carreras
décima y once y entre las calles décima y once. Se construy6 en 1848 y fue demolida en 1953 debido a la
ampliacion de la carrera décima.
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Esta tiene un caracter que no estd dado por las condiciones urbanisticas o

fisico-espaciales del contexto donde se encuentra emplazada, sino por su uso:

Los valores patrimoniales contenidos en el paisaje cultural de las plazas de mercado
no dependen de la existencia de la arquitectura que los alberga, sino de la perma-
nencia de los ritos, costumbres, tradiciones que escapan a las formas espaciales,
por lo que muchos de estos valores prevalecen hasta hoy como manifiestos de una
cultura en las plazas de mercado bogotanas (Garcia-Ramirez 2016, 1).

Hoy por hoy, estos antiguos centros de compraventa se encuentran en una
lucha por sobrevivir frente a nuevas practicas (Castiblanco-Roldan, 2011), pues gran
parte ha “desaparecido por la competencia de las grandes superficies comerciales”
(Aparicio-Rengifo, Fonseca-Laverde y Gonzalez-Quintero 2023, 180) pese a que
sus actividades son un servicio pablico respaldado por el articulo 365 de 1991 de
la Constitucion Politica de Colombia, donde reza que son “Inherentes a la finalidad
social del Estado. Es deber del Estado asegurar su prestacion eficiente a todos los
habitantes del territorio nacional” y su operacion es el pilar econémico para una
parte de la poblacion local.4

Sin embargo, hoy muchos de estos lugares ya no son plazas de mercado;
algunos son espacios cubiertos —sin mercado— que hacen parte de una cultura del
olvido, de la desmemoria colectiva que no le interesa recordar como se abastecia la
ciudad anos atras o, por el contrario, de una nostalgica experiencia vivida alrededor
de una ceremonia de conexion entre la tradicion cultural y la participacion comuni-
taria. Son lugares que se encuentran en franco deterioro a punto de desaparecer
porque hacen parte de “un paisaje cultural invisibilizado [... que rodea] las plazas
de mercado en Bogota” (Garcia-Ramirez 2016, 3). Algunos se mantienen, pues son
resilientes a las coyunturas urbanas, y otros encarnan una version contemporanea
que desvirtta su esencia: un comercio de productos estandarizados con una sofis-

ticada oferta gastron6mica que exhibe precios inaccesibles para los habitantes de
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los sectores donde se encuentran ubicados (figura 1).

4. Republica de Colombia, Constitucién Politica de Colombia, 1991, art. 365, Titulo XII.
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Figura 1. Plazas de mercado extintas, resilientes y adaptativas

Fachada unica (oeste) plaza Fachada oeste plaza de Fachada oeste plaza de
de mercado Rumichaca (2023) | mercado 7 de Agosto en el mercado la Concordia en el
(2023) (2023).

Fuente: Reynaldo Aparicio-Rengifo, Yenny Yolanda Ortiz-Bernal, Kevin, Fonseca-Laverde. Fotografia
digital. Plaza de mercado Rumichaca (15/06/2023), Plaza 7 de agosto (18/06/2023), Plaza La Concordia
(21/06/2023), Bogot4, Colombia.

En los tltimos anos estos centros de intercambio enfrentan a desafios urbanos
que no son un tema baladi, pues afectan directamente su sostenibilidad,> por
cuanto sus formas de operar influyen en la capacidad de “proporcionar a su pueblo
bienes y servicios apropiados a sus necesidades [... en el marco de] una relaciéon
no-destructiva con la naturaleza, [que] promueva la equidad entre las diferentes
clases sociales” (Zarta 2018, 420).

En otras palabras, sus distintas dinamicas contribuyen a la extincién, a la
conservacion o al crecimiento de los entornos placeros. Entre ellas estan, en primer
lugar, las socioecondmicas generadas por las relaciones tejidas entre vendedores
y clientes, en el marco de la oferta y la demanda de productos frescos y locales
(Prieto-Delgadillo y Chinchilla-Mora 2018). En segundo lugar, las culturales y
tradicionales producto del arraigo comunitario y sus modus operandi intragene-
racionales (Aparicio-Rengifo, Fonseca-Laverde y Gonzalez-Quintero 2023). En

tercer lugar, las fisico-espaciales, que involucran factores como la ubicacion, la

5. La sostenibilidad se interpreta como un proceso continuo que busca mantener un equilibrio dinAmico en
virtud de la cohesion social, la rentabilidad econémica y la responsabilidad ecologica, a través de practicas que
consideran los limites naturales para el aprovechamiento de servicios ecosistémicos.
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movilidad y la accesibilidad al lugar, la calidad de la infraestructura y la regula-
ridad del mantenimiento en sus instalaciones (Vispe-Montilla 2017). En cuarto
lugar, las politicas desarrolladas en funcion de sus administraciones que, con sus
modelos de gestion impactan de manera directa en el reconocimiento institucional
y la integracion de estos espacios al sistema urbano local (Vergara-Schmalbach,
Fontalvo-Herrera y Morelos-Gomez 2014).

Otro factor que incide en la sostenibilidad de las plazas de mercado son los usos del
suelo,’ el zoning,” donde se encuentran localizadas. Al respecto, podria inferirse que un
sector religioso aumenta la frecuencia de visitantes a favor de la compra de articulos.
Que un sector residencial casi que obliga a satisfacer las necesidades locales de sus
residentes en la plaza de mercado cercana. Que un sector turistico, al proporcionar
atractivos culturales gastronémicos, y la oportunidad de interactuar con personas del
lugar, ofrece una experiencia auténtica que sirve de detonante para la compraventa.
Que un sector industrial seria un reto porque la infraestructura y operaciéon de los
equipamientos vecinos, asociados a la produccion de bienes, dependiendo del contexto
urbano, hacen que el modelo de venta minorista sea el menos adecuado.

El presente trabajo compara cuatro plazas de mercado de Bogota para develar
las razones por la cuales estas desaparecieron, resisten o se adaptan a las nuevas
demandas urbanas. Se plantea como hipoétesis que estos fendmenos estan condi-
cionados por dos factores. Primero, una subvaloracion por parte del Instituto

para la Economia Social (IPES),® que muestra interés por invertir e implementar

6. El concepto se refiere a la actividad asignada a una determinada porciéon de terreno, ya sea por sus caracte-
risticas naturales, por la actividad humana predominante o por la planificacién y regulacién establecida por las
autoridades competentes. En el marco del ordenamiento territorial, constituye un componente fundamental
de los Planes de Ordenamiento Territorial (POT), ya que implica la clasificacion que las autoridades munici-
pales otorgan a las areas de su territorio urbano, rural, de expansiéon urbana, suburbano, de proteccion, entre
otras, asi como la reglamentacion sobre las actividades permitidas, condicionadas o prohibidas.

7. El zoning es un término que alude a la clasificacién del uso del suelo en diferentes zonas o areas especificas
dentro de un contexto urbano. Se utiliza en urbanismo y planificacién urbana para establecer usos como el
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residencial, el comercial, el industrial, el educativo, el hospitalario, el educativo, entre otros, con el proposito
de regular y ordenar el desarrollo y crecimiento de las ciudades en funcién de las actividades urbanas.

8. Entidad publica de caracter administrativo que ofrece alternativas productivas para la economia informal de
Bogota, entre ellas, las 19 plazas distritales de mercado.
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propuestas de mejoramiento solo en ciertas plazas para convertirlas en “mercados
show”,° mientras deja olvida a otras que estan camino a la extincion. Segundo, los
usos del suelo donde aquellas se encuentran localizadas (figura 2). De ahi que surja
la siguiente pregunta: équé determina la extincion, la resistencia o la adaptacion en

las plazas de mercado en Bogot4?

Figura 2. Localizacion de plazas de mercado distritales en Bogota

1.Plaza de mercado Quirigua 8. Plaza de mercado Trinidad Galan

2. Plaza de mercado Boyacé Real 9. Plaza de mercado Samper Mendoza

3. Plaza de mercado Las Ferias 10. Plaza de mercado La Perseverancia  15. Plaza de mercado Santander
4. Plaza de mercado Fontibon 11. Plaza de mercado La Concordia 16. Plaza de mercado El Carmen
5. Plaza de mercado Doce de Octubre 12. Plaza de mercado Las Cruces 17. Plaza de mercado San Carlos
6. Plaza de mercado Siete de Agosto  13. Plaza de mercado Veinte de Julio 18. Plaza de mercado San Benito
7. Plaza de mercado Kennedy 14. Plaza de mercado Restrepo 19. Plaza de mercado Los Luceros

Fuente: Reynaldo Aparicio-Rengifo, Yenny Yolanda Ortiz-Bernal, Kevin, Fonseca-Laverde. Mapa digital
formato JPG, elaborado el 5 de agosto de 2023, con base en datos de OpenStreetMap y Software
PowerPoint.

Materiales y métodos

La metodologia empleada combin6 enfoques descriptivos para comparar cuatro
plazas de mercado en cuanto a sus dinamicas socioespaciales y culturales. Se utili-
zaron criterios sistematicos, con el fin de aproximarse a sus realidades en funcion

de su uso y la presunta subvaloracion por parte de la entidad gubernamental que las

9. Se refiere a una version de plaza de mercado que ofrece servicios més alla de la compra y venta de productos,
por ejemplo, entretenimiento para los visitantes con musica en vivo, espectaculos culturales, actividades para
nifios, restaurantes y areas de descanso.
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administra. La exposicion de los hallazgos se divide en cuatro momentos. Momento
1. Se seleccionaron cuatro plazas representativas de Bogota basandose en la clasi-
ficacion de los usos del suelo y los tipos de actividades que desarrollados en sus
alrededores. Como técnica se utiliz6 la representacion digital aplicada sobre el plano
de Bogota. Momento 2. Se realizaron visitas de campo y una revision documental
de los informes de rendici6n de cuentas sobre las inversiones realizadas en mante-
nimientos y adecuaciones por parte del IPES en los ultimos 10 afios. También, se
solicitaron estos datos a la entidad previendo que la informacién consignada en los
medios institucionales fuera insuficiente. Para ello, se us6 como instrumentos la
observacion cualitativa, el registro fotografico y una matriz comparativa de datos.
Momento 3. Se desarroll6 un trabajo etnografico expresado en memorias
sintesis donde se reconocieron los atributos de las dinamicas urbanas —socioe-
condmicas, culturales y fisicoespaciales— que dan cuenta de su sostenibilidad.
Asimismo, con entrevistas semiestructuradas a vendedores, compradores y
habitantes de los casos de estudio se identificaron algunas variables que estos
actores atribuyeron, desde su percepcion, a la desapariciéon o permanencia de las
plazas de mercado. Como herramienta se utilizaron nubes de palabras para visua-

lizar patrones en las respuestas (figura 3).

Figura 3. Flujo de datos cualitativos basados en la investigacion-creacién

P.M. 12 de
Octubre
PM. La —  BANCO DE DATOS o
- textos, revisién o e B
» ai 3 '’ Transcrlpcmnes
Perseverancia Registro Fotografico « documental IPES, Mapas Conceptuales
A - Matriz comparativa
imagenes, registros, o el
P.M. Las , Memorias graficas «+— entrevistas 59'?“—'0““’9 aen
Cruces semiestructuradas LesHmonios
»
P.M. 20

de Julio

Andlisis Cualitativo
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Fuente: Reynaldo Aparicio-Rengifo, Yenny Yolanda Ortiz-Bernal, Kevin, Fonseca-Laverde. Mapa
metodolégico en formato JPG, elaborado el 4 de octubre de 2023 con Software PowerPoint.
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Momento 4. Andlisis interpretativo de los datos recopilados. Se tomaron desde
las tendencias en inversion y la comprensién de los significados subyacentes a las
narrativas encontradas, hasta la vivencia empirica y el cruce de variables con una
matriz comparativa que permiti6 acercarse a la complejidad de las realidades de

cada plaza de mercado.

Resultados

A continuacioén, se presentan los resultados obtenidos en los contextos de las plazas
de mercado abordadas para aproximarse a las razones que explican sus respectivos

procesos de extincion, resistencia o adaptacion.

Momento 1. Seleccién de plazas de mercado

Se seleccionaron cuatro de las plazas distritales de Bogota, a partir de la clasi-
ficacion de los usos del suelo y de las actividades caracteristicas de su entorno
inmediato. La representatividad se fundamenta en que cada una de las plazas
elegidas —Doce de Octubre, La Perseverancia, Las Cruces y 20 de Julio— corres-
ponde a sectores urbanos con caracteristicas socioespaciales distintas, tanto en
términos de localizacién geografica como de dindmicas comerciales, niveles de
inversion publica, integraciéon con el barrio y tipo de transformaciéon urbana
reciente —turistificacion, deterioro y renovaciéon—. Lo anterior, se llevo a cabo
empleando la representacion digital de dichos usos por medio de convenciones
aplicadas sobre el plano de la ciudad. En efecto, esta diversidad permitié abordar
un espectro mas amplio de las realidades que atraviesan actualmente las plazas

de mercado en Bogota (figura 4).
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Figura 4. Localizacién de casos de Estudio
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Fuente: Reynaldo Aparicio-Rengifo, Yenny Yolanda Ortiz-Bernal, Kevin, Fonseca-Laverde. Mapa digital
en formato JPG, elaborado el 6 de noviembre de 2023, con base en datos de OpenStreetMap y Software
PowerPoint y Photoshop.

Momento 2. Establecimiento de parametros de priorizacion
para intervenir las plazas de mercado por parte del IPES

Se llevaron a cabo visitas de campo en las cuatro plazas seleccionadas para
valorar su estado de conservacion, a través de la observacion cualitativa con
cinco criterios de valoracion codificados con colores: 6ptimo —amarillo —,
bueno —naranja—, regular —verde—, malo —rojo— y critico —morado—. Estos
se asignaron dependiendo de la condicion de su infraestructura. A pesar de que

en las cuatro plazas el personal de vigilancia reprendi6 el uso de cAmaras, este

HisToRreLo / Vol 17, No. 40/ Septiembre-diciembre de 2025 / Pag. 251-293 / E-ISSN: 2145-132X/ https://doi.org/10.15446/historelo.v17n40.115599

momento se apoy6 de todas maneras en un registro fotografico por ser este un

espacio publico (figura 5).
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Figura 5. Estado de conservacion de las plazas el Doce de Octubre, La Perseverancia, Las Cruces
y el 20 de Julio

rg

Plaza de Mercado Las Cruces J - Plaza de Mercado 20 de Julio

Fuente: Reynaldo Aparicio-Rengifo, Yenny Yolanda Ortiz-Bernal, Kevin, Fonseca-Laverde. Fotografia
digital. Plaza de mercado Doce de Octubre (15/06/2023), Plaza La Perseverancia (20/06/2023), Plaza Las
Cruces (24/06/2023), Plaza 20 de Julio (30/06/2023), Bogotd, Colombia.

Simultaneamente, se consult6 el website del IPES,° donde la informacion
sobre adecuaciones y mantenimientos en las plazas es practicamente ilegible.

Ademas, esta solo aparece reportada desde el ano 2020 (tabla 1).
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10. Instituto para la Economia Social (IPES), “6.5 Informes de rendiciéon de cuentas y espacios de didlogo
social”. IPES (pagina web), 12 de mayo de 2025, https://www.ipes.gov.co/index.php/gestion-institucional/
planeacion/informe-de-rendicion-de-cuentas


https://www.ipes.gov.co/index.php/gestion-institucional/planeacion/informe-de-rendicion-de-cuentas
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Tabla 1. Matriz comparativa de datos de inversiéon econémica en mantenimiento y adecuaciones en
la infraestructura vs estado de conservacién

Mantenimiento Mantenimiento Mantenimiento Mantenimiento

Plaza de . . . . Estado de
mercado Y adecuaciones y adecuaciones Yy adecuaciones y adecuaciones conservacion
2020 2021 2022 2023
Doce de
Octubre $535 467 767,30 $318 943 $30510946,74 $108 524 305 -
La .. $25899 552,89 $504 620 $104 939 648,04 $83 602 194 Bueno
Perseverancia

Las Cruces $94 704 428 $18263802  $127 926 863,47 S0

20 de Julio $505565525,85 $329724685 $160437971,20 $217 361796
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Regular

Fuente: Reynaldo Aparicio-Rengifo, Yenny Yolanda Ortiz-Bernal, Kevin, Fonseca-Laverde. Matriz elabo-
rada con base en los informes de rendicién de cuentas del IPES (12/05/2025), con software Excel.

Previendo estos vacios, se contact6 a la entidad via correo electronico, pero y
en el se obtuvo la misma informacion que aparece publicada." Lo anterior llevo a

inferir que la institucion no realiz6 ninguna inversion entre los afios 2014 y 2019.

Momento 3. Reconocimiento de atributos relevantes de
las dindmicas urbanas e identificacion de variables en los
lugares objeto de estudio

Plaza de mercado Doce de Octubre

La plaza Doce de Octubre, erigida en el afio 1946, con un area de 4560 m2, se
destaca como un emblematico espacio urbano caracterizado por su tipologia de
patio central que confiere una sensacion de monoespacio definido. Este disefio
facilita la delimitaciéon de areas especificas dedicadas a diversas especialidades
comerciales que convirtieron en un referente de la vida cotidiana en la comunidad

local (figura 6).

11. IPES, memorando No 10-814-2024-002781, 20 de febrero de 2024.
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Figura 6. Localizaciéon y zonificacion de plaza de mercado Doce de Octubre

Fuente: Reynaldo Aparicio-Rengifo, Yenny Yolanda Ortiz-Bernal, Kevin, Fonseca-Laverde. Mapa digital
en formato JPG, elaborado el 6 de diciembre de 2023, con base en datos de OpenStreetMap, software
PowerPoint, Photoshop y AutoCAD.

En la figura 7 se cruzan tres variables: los elementos urbanos en el contexto;
los flujos peatonales de habitantes, incluyendo la poblacion flotante; y las
dinamicas correspondientes a los usos. Este cruce devela una alta afluencia de
poblacion relacionada con el uso industrial del sector lo cual lleva a que sus
dinamicas se desarrollen en funcién del consumo de alimentos en horas de la

mafana y sobre el medio dia.
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Figura 7. Dindmicas contexto inmediato de la Plaza de mercado Doce de Octubre
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Fuente: Reynaldo Aparicio-Rengifo, Yenny Yolanda Ortiz-Bernal, Kevin, Fonseca-Laverde. Mapa digital
en formato JPG, elaborado el 20 de noviembre de 2023, con base en datos de OpenStreetMap, trabajo
de campo y software PowerPoint y AutoCAD.

En la figura 8 se evidencia que la movilidad en este sector, en horas pico y valle,
es alta. Al ser un sector industrial, estos flujos demandan una infraestructura vial de
mayor capacidad, pues en las vias aledanas a la plaza los camiones que descargan
materiales e insumos son una constante que genera un impacto negativo reflejado en

el desorden y la invasion de vehiculos automotores y mercancia en el espacio publico.
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Figura 8. Flujos de movilidad en el contexto inmediato plaza de mercado Doce de Octubre
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Peatonales (P) 50 al 70%.
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los sectores circunvecinos a lo plaze de mercado.
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Fuente: Reynaldo Aparicio-Rengifo, Yenny Yolanda Ortiz-Bernal, Kevin, Fonseca-Laverde. Andlisis de
flujo de movilidad en formato JPG, elaborado el 12 de diciembre de 2023, con base en trabajo de campo
y software PowerPoint, Photoshop y AutoCAD.

En la figura 9 se observa un bajo indice de uso residencial y de poblacion
residente. El sector alberga en su mayoria menores de edad y jévenes de 20 afios,

lo que deja entrever que estos no son usuarios recurrentes de la plaza de mercado.
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Figura 9. Demografia y dindmicas contexto inmediato plaza de mercado Doce de Octubre
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Fuente: Reynaldo Aparicio-Rengifo, Yenny Yolanda Ortiz-Bernal, Kevin, Fonseca-Laverde. Anélisis de
flujo demogréfico en formato JPG, elaborado el 20 de diciembre de 2023, con base en datos del DANE
2018, OpenStreetMap, trabajo de campo y software PowerPoint y Photoshop.

Plaza de mercado La Perseverancia

La Perseverancia, construida en 1940, cuenta con un area de 2539 m2. Los murales
artisticos sobre sus cerramientos denotan su identidad. Estructuralmente se
encuentra en buen estado gracias a la intervencion realizada en 2017 con el fin de
recuperarla para el turismo gastronémico. Esta fue declarada como bien de interés

cultural bajo el Decreto 606 de 2001 (figura 10).
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Figura 10. Localizacién y zonificacion de plaza de mercado La Perseverancia
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Fuente: Reynaldo Aparicio-Rengifo, Yenny Yolanda Ortiz-Bernal, Kevin, Fonseca-Laverde. Mapa digital
en formato JPG, elaborado el 6 de diciembre de 2023, con base en datos de OpenStreetMap, software
PowerPoint, Photoshop y AutoCAD.

Los principales actores que ejercen la funcién de consumidores son los nucleos
familiares residentes en los barrios de La Perseverancia y La Macarena. También,
se observa la presencia de visitantes provenientes de la localidad de Santa Fe,
quienes mantienen estrechas conexiones con los centros neuralgicos de la zona,
asi como turistas alojados en establecimientos hoteleros cercanos. Por tltimo, se
identifican visitantes procedentes de la ciudad de Bogota, mayormente represen-
tados por participantes de la ciclovia dominical, constituyendo la Gltima instancia

de la escala de consumidores (figura 11).
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Figura 11. Dindmicas contexto inmediato de la plaza de mercado La Perseverancia
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Fuente: Reynaldo Aparicio-Rengifo, Yenny Yolanda Ortiz-Bernal, Kevin, Fonseca-Laverde. Aapa digital en
formato JPG, elaborado el 20 de noviembre de 2023, con base en datos de OpenStreetMap, trabajo de

campo y software PowerPoint y AutoCAD.

La carrera 5.%, por su parte, no cuenta con un transporte publico formal
diferente al Sistema Integrado de Trasporte Masivo (SITM), sin embargo, presenta
un alto flujo de vehiculos particulares. Sobre la carrera 4.2 el flujo es peatonal, lo
que revela que el acceso hacia la plaza es por los costados de las calles dado que
sobre la carrera 5.2, donde se encuentra su fachada principal, existe un alto flujo

vehicular que interrumpe la permeabilidad (figura 12).
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Figura 12. Flujos de movilidad en el contexto inmediato plaza de mercado La Perseverancia

PLAZA DE MERCADO LA PERSEVERANCIA (FLUJOS Y DINAMICAS DE ACTORES VIALES)

En el drea 1A, via Carrera 5 se presenta flujos de
Transporte piblico (TP) 75%.

Esto indica que el uso vial es ALTO en horas pico y en
horas valle, creando un flujo vehiculor CONSTANTE

En el drea 2A, correspondiente a la Carrera 5 se
presenta flujos de Micro- Movilidad (MM) 35% .

Esto indica que los bici-usuarios tienen un flujo, BAJO
en una via que se transitan ya sea para tomar lo ciclo
via de lo (ra.7 o de llegor o lo ploza de mercodo o
zonas residencioles.

En el drea 3A, perimetro cercano o lo ploza de mercado presenta flujos
Peatonales (P) 40 al 70%.

Esto indica que el uso peatonal a los alrededores de la plazo de mercado es ALTO
por lo dindmica turfstica y residencial debido o lo gastronomin que allf se ofrece.
Los flujos de los peatones es ALTA y MEDIA por las actividades de la ploza y de
eventos de |o misma. Se presentn invosién del espacio pdblica por parte de los
vehiculos, creando espacios no efectivos para la circulacién peatonal.

como arterio vial local principal en un solo sentido, crea
una dindmica residencial y turistica por la gastronomfa
que ofrece lo plaza de mercado de lo perseverancia.

TRANSPORTE PUBLICO
(TRANSMILENIDSITP ¥

AUTOMDTOR)

En el drea 1B, via Carrera 4 se presenta flujos de
Tronsporte pablica (TP) 45%.

Esto indica que el uso vial es MEDIO en horas pico y
BAJO en horos valle, permitiendo un flujo vehiculor con
dindmicas de conectividod hacia el interior de los sectores
dircunvecinos o la zonas altas de uso residencial.
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Fuente: Reynaldo Aparicio-Rengifo, Yenny Yolanda Ortiz-Bernal, Kevin, Fonseca-Laverde. Andlisis de
flujo de movilidad en formato JPG, elaborado el 12 de diciembre de 2023, con base en trabajo de campo

y software PowerPoint, Photoshop y AutoCAD.

Algo inusual de este sector es la mezcla de estratos socioeconémicos, pues

conviven personas desde el estrato dos hasta el seis. Esto se debe a que en el radio

de 1 km alrededor de la plaza de mercado se concentra el 70 % del nuevo desarrollo

urbano de la Unidad de Planeamiento Zonal La Macarena (figura 13).
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Figura 13. Demografia y dindmicas contexto inmediato plaza de mercado La Perseverancia
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Fuente: Reynaldo Aparicio-Rengifo, Yenny Yolanda Ortiz-Bernal, Kevin, Fonseca-Laverde. Anélisis de
flujo demogréfico en formato JPG, elaborado el 20 de diciembre de 2023, con base en datos del DANE
2018, OpenStreetMap, trabajo de campo y software PowerPoint y Photoshop.

Plaza de mercado Las cruces

Esta plaza fue construida entre 1924 y 1928 por la firma Ulen & Company. Su
area de 2211 m2 se ubica en la interseccion de la calle 1.2 f con la carrera 4.2. Fue
declarada monumento nacional en 1983, lo que impulsé su restauracion en 2008
destacandose como un emblemaético hito de valor historico y arquitect6énico en el

centro de la ciudad que enriquece el paisaje urbano (figura 14).
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Figura 14. Localizacién y zonificacion de plaza de mercado Las Cruces
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Fuente: Reynaldo Aparicio-Rengifo, Yenny Yolanda Ortiz-Bernal, Kevin, Fonseca-Laverde. Mapa digital
(formato JPG), elaborado el 6 de diciembre de 2023, con base en datos de OpenStreetMap, software

PowerPoint, Photoshop y AutoCAD.

Las dindmicas del sector son netamente residenciales. Sobre el eje de la calle

segunda se consolid6 un uso mixto, lo que genera competencia directa sobre la

plaza de mercado. Adicionalmente, esta zona tiene un alto grado de deterioro fisico

y social a causa de los planes de renovacion urbana que segregan al barrio del

centro histoérico (figura 15).
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Figura 15. Dinamicas contexto inmediato de la Plaza de mercado La Cruces
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Fuente: Reynaldo Aparicio-Rengifo, Yenny Yolanda Ortiz-Bernal, Kevin, Fonseca-Laverde. Mapa digital
en formato JPG, elaborado el 20 de noviembre de 2023, con base en datos de OpenStreetMap, trabajo
de campo y software PowerPoint y AutoCAD.

Los flujos peatonales y vehiculares alrededor de la plaza son bajos y quienes
transitan en el contexto son en su mayoria residentes. Si bien la plaza es una edifi-
cacion que se impone en el entorno y es el remate de la calle 2.2, son pocas las

personas que la visitan (figura 16).
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Figura 16. Flujos de movilidad en el contexto inmediato plaza de mercado Las Cruces

PLAZA DE MERCADO LAS CRUCES (FLUJ(}S Y DINAMICAS DE ACTORES VIALES)

En el drea 1A , vio Calle If se presentn flujos de
Transporte pablico (TP) 20%.

Esto indica que el uso viol es BAJO en horas pico y en
horas valle, creando un flujo vehicular INTERMITENTE
como arterin vial local principal en un solo sentido, crea
une dindmica residendial y de bajo flujo.

En el drea 1B, vio Carrera 3 se presenta flujos de  de Micro-Movilidad (MM) 10 al 20% .

Transporte piblico (TP) 40%.

En el drea 3A, perimetra cercano o lo ploza de mercodo presenta flujos
En el drea 2A, correspondiente o la Calle 1f se Penm.nu\_es(P)IS%.
presenta flujos de Micro- Movilidad (MM) 40% . Esto indica que el uso peatonal o los alrededores de lo plaza de mercado es
BAJO, por los dindmicas residenciales y poca influencia comercial. Los flujos de
los peatones es reducida por la poca octivided de la ploza y de eventos que
generen el uso de lo misma. No se presenta invasién del espacio pdblico por
parte de los vehiculos, creando espacios efectivos para la dirculacién peatenal.

Esto indica que los bici-usuarios tienen un flujo, BAJO
en uno via que se transitan yo sea pora tomar lo cico
via de la Cra.7 o de llegar a la ploza de mercado o
zonas residenciales.
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Esto indica que el uso viol es MEDIO en horas pico y
BAJO en horas valle, permitiendo un flujo vehicular (multi-
sectoriol) de norte o sur en ambos senfidos, permitiendo
dindmicas de conectividad hacia el inferior de los sectores
drcunvecinos a la zonas altas de uso residenciol.

pito y BAJO en horas valle, debido que los bici-
usuarios circulan este via alterna para atraveser i
el sector y llegar a la lu calle 6. " : bpm

ESCALA FLUJO ACTORES VIALES

Fuente: Reynaldo Aparicio-Rengifo, Yenny Yolanda Ortiz-Bernal, Kevin, Fonseca-Laverde. Andlisis de
flujo de movilidad en formato JPG, elaborado el 12 de diciembre de 2023, con base en trabajo de campo

y software PowerPoint, Photoshop y AutoCAD.

El uso residencial predomina en el sector y tiene inquilinatos de pago diario lo

que significa que su poblacion, en gran medida, es flotante. Ademas, los residentes

prefieren hacer sus compras sobre el eje de la calle 2.2, probablemente, porque

encuentran una mayor oferta que la disponible en la plaza (figura 17).
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Figura 17. Demografia y dindmicas contexto inmediato plaza de mercado Las Cruces
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Fuente: Reynaldo Aparicio-Rengifo, Yenny Yolanda Ortiz-Bernal, Kevin, Fonseca-Laverde. Anélisis de
flujo demogréfico en formato JPG, elaborado el 20 de diciembre de 2023, con base en datos del DANE
2018, OpenStreetMap, trabajo de campo y software PowerPoint y Photoshop.

Plaza de mercado 20 de Julio
La plaza de mercado 20 de Julio se encuentra situada en el suroriente de la ciudad.
Se inaugurd en 1974 y tiene un area de 4414m2 de tipologia continua, especifica-

mente compuesta por una nave de dos niveles (figura 18).
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Figura 18. Localizacién y zonificacion plaza de mercado 20 de Julio
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Fuente: Reynaldo Aparicio-Rengifo, Yenny Yolanda Ortiz-Bernal, Kevin, Fonseca-Laverde. Mapa digital
en formato JPG, elaborado el 6 de diciembre de 2023, con base en datos de OpenStreetMap, software
PowerPoint, Photoshop y AutoCAD.

En la figura 19, se expone un conflicto entre el uso religioso y turistico de la
iglesia del Divino Nifio Jesus y el uso comercial de la plaza de mercado. Esta combi-
nacion de servicios genera un pasaje comercial jerarquizado sobre la carrera 6.
que se extiende hasta la calle 1.° de Mayo. La desregulacion atrae a vendedores
ambulantes que impactan el espacio publico con distintas formas de contami-
nacion ambiental, inseguridad, o apropiacion comercial sobre las vias, entre otros

problemas que degradan el entorno urbano.
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Figura 19. Dinamicas contexto inmediato de la plaza de mercado 20 de Julio
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Fuente: Reynaldo Aparicio-Rengifo, Yenny Yolanda Ortiz-Bernal, Kevin, Fonseca-Laverde. Mapa digital
en formato JPG, elaborado el 20 de noviembre de 2023, con base en datos de OpenStreetMap, trabajo
de campo y software PowerPoint y AutoCAD.

La figura 20 muestra que de lunes a sabado la zona experiment6 una intensa
actividad comercial, principalmente, en la carrera 6.2 entre calles 277 sury 22 sur, y en
tramos de la carrera 27 sur entre las carreras 5.2 y 10.2. Este dinamismo comercial es
atribuido al uso mixto de la zona. No obstante, estos espacios se ven afectados por el
comercio informal que ocupa los andenes, dificulta el transito peatonal y deteriora la
infraestructura. Adicionalmente, las ceremonias religiosas celebradas el domingo en
laiglesia del Divino Nino Jesus atraen aproximadamente 30 000 personas semanal-

mente, pues en ese solo dia pueden celebrarse hasta 20 eucaristias.
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Figura 20. Flujos de movilidad en el contexto inmediato plaza de mercado 20 de Julio

PLAZA DE MERCADO 20 DE JULIO (FLUJOS Y DINAMICAS DE ACTORES VIALES)

En el drea 1A, vio Correro 6 se presenta flujos de
Transporte piblico (TP) 60 al 80%.

Esto indica que el uso vial es ALTO en horas pico y
MEDIO en horos valle, creondo un flujo vehicular
CONSTANTE como arterin viol principal en un solo
sentido, permitiendo una dindmica econémica del sector
comercial y religiosa.

En el drea 2A, correspondiente a lo Correro 6 se
presenta flujos de Micro- Movilidad (MM) 40 y 65 % .
Esto indica que los bidi-usuarios tienen un flujo,
MEDIO - ALTO en una vio que se transita para llegar
o sus lugares de residencia que se encuentran en la
parte alta del sector del barria.

En el drea 3A, perimetro cercano o lo ploza de mercado presentn flujos
Peatonoles (P) 50 al 90%.

Esto indica que el uso peatonal a los alrededores de la ploza de mercado es ALTO
y CONSTANTE, por los dindmicas comerciales y religiosas del sector. Los flujos
de los peatones es reducida por la invasién del espacio por parte de los vehiculos
y zonas de cargue y descargue ,creando espacios na efectivas para la cirwlacién
peatonal.
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En el drea 1B, vio calle 27 sur se presenta flujos de
Transporte piblica (TP) 50 al 75% .
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CONSTANTE en haras valle, permitiendo un flujo vehicular
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permitiendo dindmicas de conectividad hacia el interior de
los sectores circunvecinas a la plaza de mercodo.

En el drea 2B, vios calle 27 sur y Ding.25 sur se
presenta flujos de Micro-Movilidad (MM) 50 al
60% .

Esto indica que el uso vial es MEDIO en horas
pica y BAJO en haras valle, debido que los bici-
usuarios se dirigen a lo ciclo-via de la Cra. 10
para llegar a sus lugares de frabajo y
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Fuente: Reynaldo Aparicio-Rengifo, Yenny Yolanda Ortiz-Bernal, Kevin, Fonseca-Laverde. Andlisis de
flujo de movilidad en formato JPG, elaborado el 12 de diciembre de 2023, con base en trabajo de campo
y software PowerPoint, Photoshop y AutoCAD.

La figura 21 muestra que el uso predominante del sector es el comercial. Las

dindmicas y la alta poblacion flotante generan diferentes transformaciones en

las viviendas y cambian los usos del suelo, debido a la presencia de actividades

en areas libres, como un concentrado comercio informal. Asimismo, el elevado

flujo de personas que visitan el sector, bien sea por razones comerciales o bien sea

religiosas, convierte a la plaza en un punto de encuentro permanente de residentes

y visitantes.
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Figura 21. Demografia y dindmicas contexto inmediato plaza de mercado 20 de Julio
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Fuente: Reynaldo Aparicio-Rengifo, Yenny Yolanda Ortiz-Bernal, Kevin, Fonseca-Laverde. Anélisis de
flujo demogréfico en formato JPG, elaborado el 20 de diciembre de 2023, con base en datos del DANE

2018, OpenStreetMap, trabajo de campo y software PowerPoint y Photoshop.

Resultados de las entrevistas

Las entrevistas contaron con la participacion de treinta y seis personas distribuidas
en didlogos realizados con tres vendedores, tres habitantes del sector donde se
encuentra ubicada la plaza, y tres compradores o usuarios de esta, lo que repre-
senta la participacion de nueve personas. En la plaza 20 de Julio la diversidad
del mercado reivindica su localizacion como corazén del barrio, dado el recono-

cimiento comunitario como parte de su identidad que comparte la comunidad
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al referirse a la misma. Segun sus habitantes, la plaza consolida el imaginario de
barrio y comunidad reconocido a nivel distrital. Se puede decir que esta plaza es

uno de los simbolos en el sistema identitario de la localidad, lo que significa que
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comparte un nivel de reconocimiento comparable con la iglesia del 20 de Julio.
En conversaciones con comerciantes, compradores y habitantes se evidencio la
percepcion de incertidumbre de su comunidad por la falta de informacion y gestion

administrativa (figura 22).

Figura 22. Nube de palabras sobre caracteristicas cualitativas de la plaza de mercado del 20 de julio
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Fuente: Reynaldo Aparicio-Rengifo, Yenny Yolanda Ortiz-Bernal, Kevin, Fonseca-Laverde. Nube de
palabras en formato JPG, elaborada el 14 de marzo de 2024, con base en datos de las entrevistas y
Software Mentimeter.

En la plaza de mercado de Las Cruces existe una particularidad sobre el
estado actual de su infraestructura, la cual es reconocida como patrimonio cultural
bogotano. La decadencia de su estructura aumenta los rumores sobre la posibilidad
de un cierre inminente por las malas condiciones que actualmente afectan tanto el
patrimonio material como inmaterial. En la nube de palabras se resalta la triada
de conceptos gente, productos y afios, como una forma de reivindicar la historia

de una de las plazas de mercado méas antiguas de la ciudad. Esta percepcion se
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extiende hacia otras pocas cuadras, donde los habitantes consideran que el impacto
de la plaza es positivo pese a que su estado va en declive por lo que califican como

discutibles manejos administrativos (figura 23).

Figura 23. Nube de palabras sobre caracteristicas cualitativas de la plaza de mercado de Las Cruces

Fuente: Reynaldo Aparicio-Rengifo, Yenny Yolanda Ortiz-Bernal, Kevin, Fonseca-Laverde. Nube de
palabras en formato JPG, elaborada el 14 de marzo de 2024, con base en datos de las entrevistas y
Software Mentimeter.

La plaza de mercado del Doce de Octubre expone una de las resistencias de
mayor duracion, pues su autoorganizacion se remonta a los anos de 1990 y perdura
en la actualidad. Su comunidad la reconoce como una de las altimas plazas de
mercado ubicadas al norte de Bogota. Los habitantes la perciben como un escenario

de buena atencion, comodidad y productos de calidad que en los tltimos afios se
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ha visto aplacada por la abrupta diferenciaciéon entre la zona del Fruver y la de los

restaurantes de fritanga (figura 24).
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Figura 24. Nube de palabras sobre caracteristicas cualitativas de la plaza de mercado del Doce de Octubre
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Fuente: Reynaldo Aparicio-Rengifo, Yenny Yolanda Ortiz-Bernal, Kevin, Fonseca-Laverde. Nube de
palabras en formato JPG, elaborada el 21 de marzo de 2024, con base en datos de las entrevistas y
Software Mentimeter.

Es una plaza de mercado que tiene reconocimiento internacional, pues su
variedad y calidad gastronémica fue mostrada en series como Street Food de
Netflix. Gracias a conversaciones realizadas con habitantes del sector, se evidencia
que quedan pocos vestigios de lo que alguna vez se consideré como “la plaza del
barrio La Perseverancia”.®> Ahora la plaza enfoca sus dindmicas econémicas desde
las decisiones distritales para satisfacer la demanda de nuevos visitantes y clientes,

lo que encarece su oferta (figura 25).
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12. An6nimo, percepcion sobre la plaza de mercado La Perseverancia, 02 de marzo de 2024, audio 3, min 2:35.
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Figura 25. Nube de palabras sobre caracteristicas cualitativas de la plaza de mercado de La Perseverancia
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Fuente: Reynaldo Aparicio-Rengifo, Yenny Yolanda Ortiz-Bernal,

Kevin, Fonseca-Laverde. Nube de

palabras en formato JPG, elaborada el 21 de marzo de 2024, con base en datos de las entrevistas y

Software Mentimeter.

Momento 4. Analisis interpretativo de datos recopilados y
cruce de variables

Segun los datos obtenidos, las inversiones totales en mantenimientos y adecuaciones

de las plazas en los cuatro anos (2020-2023) fueron las siguientes: Doce de Octubre

$675 821 962,04; La Perseverancia $214 946 015,93; Las Cruces $240 895 093,47;

y el 20 de Julio $1 213 089 978,05. En este sentido, el 20 de Julio tuvo la mayor

inversion total, mientras que el Doce de Octubre se encuentra en un punto medio,

y La Perseverancia y Las Cruces con la menor disposicion de recursos economicos.

Vale la pena resaltar, que el caso de Las Cruces es atipico, puesto que fue la

unica plaza sin inversion en el 2023 y esto se correlaciona con su estado critico.
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Asimismo, el deterioro del Doce de Octubre, pese a haber recibido una inversién
considerable, sugiere que hubo problemas en la utilizacién de los fondos. Del buen
estado de La Perseverancia se infiere que, aunque la inversion total en compa-
racion con el Doce de Octubre fue menor, los recursos fueron utilizados adecuada-
mente y que, posiblemente, la infraestructura estaba mejor conservada. El regular
estado de la plaza del 20 de julio, aun cuando fue la plaza que recibi6 la mayor
inversion, insinda que su monto fue insuficiente o que los recursos no fueron

invertidos correctamente.

Resultados comparativos de la matriz

De las cuatro plazas de mercado seleccionadas, La Perseverancia, las Cruces y el 20
de Julio se encuentran en el area de borde de la ciudad, lo que explica su traza urbana
organica, que corresponde con la topografia del lugar donde estan ubicadas. Aun asi,
estas plazas son un punto de referencia arquitectéonica y de actividad dentro de los
barrios. El Doce de octubre, el 20 de Julio y La perseverancia comparten una tipologia
industrial de bodega con cubiculos asignados de acuerdo con los insumos de venta,
mientras que las Cruces tiene una tipologia arquitectoénica Art Deco y Art Nouveau,
declarada Bien de Interés Cultural. Estas plazas no solo cumplen funciones comer-
ciales, sino que también contribuyen ampliamente a la identidad cultural y arquitec-
tonica de sus entornos.

Con respecto a los usos y dindmicas de los diferentes sectores, se observar que
en la plaza del 20 de Julio el predominio del uso comercial mixto no especializado
— venta de ropa, calzado y productos religiosos— tiene un impacto significativo en
las dindmicas socioespaciales. La proximidad al Santuario del Divino Nifio genera
un dinamismo activo en la zona. Sin embargo, este éxito comercial suscita una
sobreocupacion del espacio publico que genera déficits en el espacio colectivo y
deterioro del entorno. La poblacion flotante, impulsada por la devocion religiosa
y la vocacion comercial, colapsa la trama urbana local, lo cual afecta negativamente
la calidad del espacio colectivo, que se encuentra mayormente ocupado por vende-

dores ambulantes debido a la informalidad comercial.
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Caso contrario es el de la plaza de Las Cruces, donde predomina el uso habitacional,
y cuyas dinamicas confluyen con la oferta cultural del sector. Por ejemplo, como ocurre
con el hip hop, una actividad representativa del barrio y que resignifico visiblemente a la
plaza como hito urbano, pues es el escenario principal en eventos como el Kapital Rap.

En el caso de la plaza de mercado del Doce de Octubre, la dindmica comercial
dentro del sector se manifiesta al consolidar una centralidad que aglomera flujos
y actividades para el intercambio de bienes y servicios. La presencia de industria
destinada a la produccion de muebles, litografias, calzado, compra, y venta de
repuestos para automoéviles aunada al comercio complementario de restaurantes y
tiendas interrumpen la relaciéon de la plaza con su entorno. Esto porque desenca-
denan una serie de dinAmicas de competencia, congestion y obstaculizacion de las
vias de acceso a la plaza y del espacio publico.

La Perseverancia, por su parte, es una plaza declarada patrimonio cultural y
como un atractivo turistico-gastronémico que preserva las tradiciones ligadas al
campo y la cocina tradicional. Por eso, puede concluirse que sus dindmicas valorizan

la culturalocal, lo que es clave para su sostenibilidad en medio de la evolucion urbana.

Resultados comparativos de las entrevistas

Las plazas de mercado del 20 de Julio y el Doce de Octubre son emblematicas
en el sentido simbolico debido a que propician el encuentro entre la creencia y la
actividad de mercar en un contexto de comercio y seguridad alimentaria que aun
hoy se mantiene en el tiempo pese a la disminucion de los cuidados del tejido social.
Las personas encuestadas en ambas plazas consideraron que el silencio institucional
es complice de las practicas de desarraigo, debido a que no activan mecanismos
que mantengan sus actividades socioculturales, con lo cual minimizan su quehacer
unicamente a una actividad econdémica sin comprender su importancia cultural.

La plaza de Las Cruces es en si misma un emblema de resistencia arquitecténica
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y cultural. En su entorno las juventudes se movilizan alrededor de la cultura del

hip-hop donde proliferan los grafitis y la vida barrial con un extenso legado sobre el
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rap que cualquier usuario de la plaza percibe al caminar. Sin embargo, la vida que se
siente a las afueras de la plaza es incomparable con el ambiente de soledad que cobija
a sus comerciantes pues las personas consideran que las multiples decisiones de del
gobierno distrital asfixian los remanentes de negocios que se resisten a su desapa-
ricién. A este complejo contexto se suma el cierre de la entrada principal debido a
temas de salubridad, situacién que genera incertidumbre entre los comerciantes
porque no reciben informacion por parte del IPES y de otras instituciones.

En el barrio La Perseverancia su plaza es ampliamente conocida por la actividad
gastronomica. Pero al conversar con las y los comerciantes que no pertenecen a estos
espacios se comprende que existe una estrategia institucional para fragmentar la
plaza en beneficio de intereses puntuales que apartan y eliminan los graneros, la
venta de plantas, y otras actividades comerciales como la venta de carnicos, condi-
mentos y artesanias. A este respecto, en las entrevistas emergio la pregunta: ¢de qué
tipo de actividades y productos esta constituida una plaza para ser considerada plaza
de mercado? la respuesta fue que la plaza se ha transformado enfocando sus ventas
a las personas externas al sector, lo que encareci6 su oferta y delimit6 su acceso a los

habitantes del barrio. La figura 26 —c6digo QR— muestra la matriz comparativa.

Figura 26. Matriz comparativa de las cuatro plazas seleccionadas

[=]rax (=]
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https:/revistas.unal.edu.co/index.php/historelo/libraryFiles/downloadPublic/1557

Fuente: Reynaldo Aparicio-Rengifo, Yenny Yolanda Ortiz-Bernal, Kevin, Fonseca-Laverde. Cédigo QR en
formato JPG, elaborado el 04 de marzo de 2024, con base en los analisis y Software PowerPoint y la
aplicacion en linea MEQR.



Reynaldo Aparicio-Rengifo [t}
Yenny Yolanda Ortiz-Bernal
Kevin Fonseca-Laverde

A modo de discusion, se deja sobre la mesa que en la actualidad la desaparicion
gradual de las plazas de mercado —lugares que durante mucho tiempo fueron tanto hitos
culturales como centros de abastecimiento en las ciudades colombianas— plantean una
paradoja interesante: épor qué espacios tan arraigados en la identidad cultural y la vida
cotidiana se enfrentan a estos desafios? La decadencia de estas plazas no solo significa
la pérdida de centros de abastecimiento, sino también la dilucion de la riqueza cultural
arraigada en su historia y en la comunidad que las rodea. En este sentido, confluyen las
acciones administrativas del IPES y las transformaciones de los habitos de sus visitantes,
atravesadas por la pérdida del sentido de pertenencia de las nuevas generaciones.

La influencia de factores sociales, como la globalizacion, juega un papel significativo
en la dindmica de las plazas de mercado, pues la pérdida de identidad y la disoluciéon
de las fronteras son manifestaciones palpables de este fenomeno. Como resultado, las
plazas de mercado estan experimentando una disminucion gradual de su relevancia en
el tejido urbano, lo que afecta directamente a las comunidades que las utilizan. Este
proceso genera un distanciamiento parcial de la comunidad con su propia identidad.

Por otro lado, también suscita reflexion la restriccion de la fotografia en
espacios publicos: ¢Es un ataque a la transparencia? La prohibicion de tomar
fotografias en plazas de mercado, a pesar de ser espacios publicos, plantea interro-
gantes sobre la honestidad y el acceso a la informacién. En un mundo cada vez
mas visual y digital, la fotografia es una herramienta fundamental para capturar y
compartir experiencias culturales. Sin embargo, cuando esta libertad se restringe
en lugares como las plazas de mercado, se limita la capacidad de las personas para
documentar y compartir la riqueza cultural de estos espacios.

La justificacion detras de estas prohibiciones puede variar: va desde preocu-
paciones por la privacidad hasta proteccion de la informacion sobre el estado de
las plazas. No obstante, es importante cuestionar si estas restricciones son propor-

cionales a los supuestos riesgos que intentan mitigar. ¢Se justifica realmente la
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limitacion del derecho a tomar fotografias en nombre de la seguridad, la privacidad
o el estado de mantenimiento? Sin dudarlo esta politica institucionalizada acalla

las percepciones de los interesados en las plazas a través de lo que ven y quieren
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enunciar en el dia a dia sobre un lugar que visualmente invita a ser registrado para
capturar su riqueza visual ¢Es esta una forma de controlar la narrativa en torno a
estos espacios y ocultar posibles problemas?

Sobre las estrategias invasivas y de violencia simbdlica:'3 ¢Es este el precio de
la modernizacion? La modernizacion y el desarrollo urbano suelen ir de la mano
con estrategias invasivas que, aunque buscan mejorar la eficiencia y el orden,
socavan la esencia misma de lugares embleméticos como las plazas de mercado.
Estas estrategias pueden manifestarse de diversas formas, desde la implemen-
tacion de medidas de seguridad hasta la promocion de practicas comerciales que
excluyen a los vendedores tradicionales.

Una de las consecuencias mas perniciosas de estas estrategias es la violencia
simbélica que generan. La imposicion de normas y regulaciones que no tienen en
cuenta las necesidades y tradiciones de la comunidad local puede ser percibida
como una afrenta a su identidad y dignidad. Ademas, la introduccién de practicas
comerciales invasivas, como la competencia desleal de grandes cadenas comer-
ciales, puede provocar una sensacion de marginalizacion y exclusion entre los
vendedores tradicionales. En tltima instancia, se plantean dos preguntas funda-
mentales: ¢el precio de la modernizacion y el desarrollo urbano justifica la pérdida
de identidad y cohesidén comunitaria que conlleva y fortalece el sentimiento de
una posible desaparicion para quienes habitan los espacios placeros? ¢Es posible

encontrar un equilibrio entre el progreso y la preservacién cultural?

Conclusiones

En la actualidad, las plazas de mercado enfrentan diversas dificultades por la
competencia de las grandes superficies comerciales y por la falta de inversion y

atencion por parte de las autoridades gubernamentales, lo que provoca, a su vez,

13. La violencia simbdlica se considera en ese contexto como aquellas estrategias del poder o micropoder que
recurren a violencias ejecutadas por medio de la eliminacién de mensajes con sentido de pertenencia o denuncia
de una comunidad, lo cual genera ideologias e identidades colectivas a través de la limitacién de su expresion.
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que muchas estén en peligro de desapariciéon o hayan perdido su funcion original.
Si bien es cierto que algunas resisten y se adaptan a las nuevas demandas urbanas,
otras sucumbieron a la presion de la modernizacion y el zoning. Lo anterior revela
que su sostenibilidad ahora depende de variedad de factores como la ubicacion,
el interés gubernamental, los usos del suelo, y la participaciéon comunitaria. Sin
embargo, dada su importancia histoérica, cultural y econémica es clave implementar
politicas que garanticen su preservacion a través de la inversion en infraestructura
fisica, el apoyo y fomento a las practicas comerciales tradicionales, y la promocion
de la participacion comunitaria en la gestion y revitalizacién de estos espacios.

Asimismo, los datos revelan disparidades significativas en la inversion y mante-
nimiento delas plazas analizadasy conducen a conjeturas sobrelos posibles problemas
en la utilizacién de recursos y la efectividad de las inversiones, lo que subraya la
necesidad de una gestion mas eficaz de la inversion ptblica. La actual transformacion
de las plazas de mercado expone un cambio profundo en las dinamicas que afectan su
usabilidad. Por ejemplo, el 20 de Julio, marcada por el comercio no especializado y la
proximidad a atractivos religiosos, experimenta una sobreocupacion que deteriora el
espacio colectivo. Contrariamente, Las Cruces, con su enfoque en actividades cultu-
rales, redefine su usabilidad como un epicentro artistico y comunitario.

Por lo tanto, se hace necesario reflexionar sobre la importancia de las plazas
de mercado desde una perspectiva social, mas alldA de una visiébn puramente
enfocada en el turismo, pues estos lugares histéricamente han permitido conocer
la evolucion de la ciudad, sus tradiciones, y los cambios que ocurren con el tiempo
(Rubio-Huerta et al. 2022; Matta 2011; Laborde y Medina 2015). En el caso de la
Plaza del Doce de Octubre, la consolidacion de una centralidad comercial altera
la relacion de la plaza con su entorno, generando competencia y obstaculizando
vias. Mientras tanto, La Perseverancia, al preservar tradiciones gastron6micas y

culturales se erige como un ejemplo de adaptacién exitosa a las nuevas dindmicas
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urbanas, al convertirse en un atractivo turistico-gastronémico.
Existe un sentimiento generalizado de incertidumbre y frustracion de las

comunidades debido a la falta de garantias para su permanencia en las plazas,
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ademas de las dificultades en la comunicacién con las entidades gubernamentales
encargadas de su administracion y la necesidad de establecer nuevas relaciones
con la ciudadania. Asi pues, la usabilidad de estas plazas debe evolucionar incorpo-

rando elementos contemporaneos sin perder de vista su valor historico y cultural

para asegurar su sostenibilidad en el tejido urbano de Bogota.
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